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Editorial

Dificil de acreditar: a suplementacdo com BODYBALANCE® aliada a pratica de
exercicios regulares de forca deixa seu corpo em forma e evita a perda de massa
muscular em pessoas mais velhas - tudo isso sem grandes alteracées nos habitos
alimentares. Mas atencéo, ndo recomendamos que nossos clientes considerem
esse aspecto em sua estratégia de comunicacao, e explicamos o porqué no artigo
sobre focus groups.

Em um curto periodo, nossa familia NOVOTEC® cresceu e ja conta com trés
produtos. NOVOTEC® CL800, NOVOTEC® CR800 e NOVOTEC® CB80O. Eles esfriam,
lubrificam, separam, limpam e apresentam inimeras vantagens ambientais em
comparacao aos agentes atualmente disponiveis no mercado. E o melhor de tudo:
esses inovadores produtos a base de proteina cabem com mais folga no orcamento
das empresas. Cresca com a GELITA! Desejamos-lhe um segundo semestre replete
de bons resultados.
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"Nossa grande vantagem ¢
a de poder atender Nossos
clientes no mundo todo.”

Com 20 fabricas e presence nos cinco continentes, a GELITA atende todos os mercados com
qualidade, inovagao e exceléncia. German Heil, VP Global de Producéo, explica nesta entrevista
como nossos clientes se beneficiam dos investimentos feitos pela GELITA ao redor do mundo,
em especial para assegurar os altos padrdes do grupo em seguranca ocupacional. Heil também
explica como a comunicagdo na drea de producao tem sido aperfeicoada nos Ultimos anos.

mmmmn Prezado Heil, vocé esta
com a GELITA desde agosto de 2016.
Qual foi a primeira coisa que vocé
notou na produgéo?

Ao chegar, fiquei impressionado com
a ampla capacidade de producédo da

empresa. A GELITA tem know-how para
fabricar praticamente tudo, incluindo
produtos alimenticios, farmacéuticos e
médicos. Portanto, a GELITA é capaz de
atender a um amplo espectro de clien-
tes e padrdes. Também extraordinaria €

a forte integracéo vertical, da matéria-
prima ao produto acabado. Por ultimo,
mas ndo menos importante, a cultura
da empresa e a vasta experiéncia dos
funcionarios foram motivos importan-
tes para minha mudanga para a GELITA.




Entrevista com German Heil, VP Global de Produgdo

"Toda nossa experiéncia esta
acumulada em nossos produtos’

Quais suas prioridades da area de produgéo?
A seguranca no trabalho é nossa maior prio-
ridade. Isso ndo significa que nossos funcio-
narios vao para casa tdo saudaveis como
quando chegaram a empresa, mas também
que 0s processos sao seguros. A estabilidade
e a certificacdo dos processos sdo o pré-
requisito para a garantia da alta qualidade
que a GELITA representa. lgualmente impor-
tante para nds € a questdo da exceléncia
operacional. Com isso queremos dizer que
nosso objetivo € oferecer um servico de alto
nivel a nossos clientes e a maior eficacia
possivel dos nossos proprios processos.

Qual assunto que mais o preocupa no
momento?

Sempre nos preocupamos com o impacto am-
biental da nossa producdo em ambito global e
tomamos todas as medidas necessarias para
trabalharmos além das exigencies impostas
pela legislacdo de cada pais. Mas ha muitos
outros assuntos como, por exemplo, qual é o
momento certo de expandir a capacidade
de producdo de uma determinada fabrica?
Como devemos adaptar nosso cenario fabril
e tecnolégico as condicées de cada mercado?
A construcdo de novas unidades produtivas
e a introducdo de novas tecnologias exigem
visdo de longo prazo e um alto compromisso
financeiro. Somente neste ano, a GELITA esta
investindo mais de 56 milhdes de euros em
novas instalacdes em todo o mundo.
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Como nossos clientes se beneficiam desses
investimentos?

A GELITA fabrica produtos com uma varie-
dade e qualidade que ndo estdo disponiveis

"Grandes clientes nos véem
como fortes parceiros, pois
atendemos a todos os padroes
internacionais de producao”

em nenhum outro lugar. Muitos estudos con-
firmam o desempenho dos nossos peptideos

de colageno. Somos capazes de oferecer pro-
dutos de alta qualidade, porque cobrimos toda
a cadeia de producdo e investimos de forma
continua na melhoria dos nossos processos.
Posso afirmar que toda a nossa experiéncia
de mais de 140 anos esta acumulada em nos-
sos produtos

Qual a influéncia exercida pelos clientes
na producéo?

Muitos clientes demandam padrdes como Halal,
Kosher, FSSC 22000 ou certificacbes padrdes
ISO 9001, 13485, 14001 ou 50001. Além disso,
clientes que operam em escala global esperam
que nos também estejamos presentes em todo
0 mundo e que possamos crescer com eles.

A GELITA produz em 20 diferentes lugares
do mundo. Como essas diferentes unidades
produtivas se comunicam entre si?

Todos os gerentes e gerentes de fabricas se
reunem duas vezes por ano em grandes reunides.
Recentemente apresentamos para as regides
Leste, Oeste e Europa as chamadas "drumbeat
meetings". Sdo conferéncias quinzenais pela
internet, minuciosamente estruturadas, nas
quais analisamos as operacdes diarias e foca-
mos nas dez prioridades de cada unidade. Falar
com os colegas 26 vezes por ano € definitiva-
mente diferente de estar em contato apenas
uma vez por ano. Os colegas se conhecem
melhor e vivenciam muito mais a empresa e o
mercado. Eles sabem, por exemplo, se a falta de
matéria-prima no México pode afetar os EUA.

A Individualizacao
oferece grandes beneficios
para nossos clientes”

Ou como os precos das commodities estdo
mudando em todo o mundo. Conhecimento
anteriormente inexplorado ¢ ativado dessa
maneira.

Qual o papel da digitalizagdo para a GELITA?
Estamos investigando esse tema de forma
intensiva. Para saber exatamente o que a digi-
talizagdo pode significar para nés, examinamos
0 que os lideres tecnoldgicos estdo fazendo,
trocamos experiéncias com outras empresas
e visitamos outras instituicées. Chegamos a
conclusdo de que a digitalizacdo pode nos
ajudar a aumentar nossa competitividade em
diversos aspectos. Essa ajuda ocorre através
da gestdo ou reducdo da complexidade dos
nossos processos e do uso da tecnologia digital
de forma adequada as nossas necessidades.
Como préximo passo, elaboraremos um plano
levando em consideracdo as megatendéncias
e como elas sdo importantes para nds. Vamos
estudar alguns business cases aprimorados
pela informacédo digital e que poderdo gerar
valor para a GELITA. Nossa estratégia deve
estar em pratica no final de novembro.

0 que a Internet das Coisas significa para
os clientes?

Um numero crescente de empresas vé a Inter-
net das Coisas como uma oportunidade para



gerar vendas adicionais com novos produtos ou
servicos. Ela permite maior variedade e enco-
mendas de pequeno volume a precos razoaveis.
Aindustria também fala da producdo em massa
de "lotes” de um unico produto. Levado ao
extremo, isso significa que um Unico produto
pode ser produzido de forma téo eficiente
quanto aquele produzido em série. Essa indi-

.Vamos focar cada vez mais
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no ,agir' em vez do ,reagir

vidualizacdo oferece aos clientes um valor
agregado significativo.

Quais desafios vocé projeta para o futuro?
Os padrdes de qualidade continuardo aumen-
tando, assim como a volatilidade nos mercados
de commodities. Queremos nos concentrar mais
freqlientemente na acdo, em vez de focar na
reacao, além de antecipar cada vez mais os

"

German Heil

€ VP Global de Produgdo da GELITA
desde agosto de 2016. Formado em
engenharia mecanica com especializacdo
em processos produtivos e administracdo
de empresas, Heil trabalhou anteriormente
na Unilever, por 19 anos, e também passou
pelas empresas CSM e Corbion.

desenvolvimentos com bons modelos. Nesse
ponto a digitalizacdo pode nos ajudar. Outra
questdo relevante para a GELITA é a mudanca
demografica na préxima década. Nossos fun-
cionarios em todo o mundo tém sido leais a
nossa empresa ha muito tempo. Embora tenha-
mos planejado sucessdes muito cedo, ainda é
um desafio transmitir o know-how de funcio-
narios de longo prazo para a proxima geracao.

0 que o atrai na funcdo de chefe de pro-
dugao?

A produgdo € uma area de trabalho muito dina-
mica, que oferece muita margem de manobra.
Nesse trabalho o sucesso € visivel. Também
gosto de lidar com pessoas.

Como vocé relaxa depois de um dia de
trabalho?

Eu leio bastante e gosto muito de jogar ténis,
embora nao seja muito talentoso com a raquete.
Gosto de ler filosofia em minhas horas vagas
e sou um grande fa do filésofo romano Séneca.

Também gusto de cozinhar, acho bastante rela-
xante. Além disso, gosto de passar meu tempo
livre com a familia. Sou casado e tenho dois
filhos, de 16 e 18 anos.

~
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Proteinas NOVOTEC®
revolucionam aplicagoes
Industrials

Limpeza, lubrificacdo, separacdo - variados processos industriais e domésticos podem se tornar
mais ecologicos e eficientes com proteinas. Cada vez mais aplicacdes técnicas se beneficiam do

“efeito NOVOTEC"™".

s As empresas alemas de trans-
porte Rhein-Neckar-Verkehr GmbH e DB
Regio AG Schleswig-Holstein ja mudaram:
em vez de detergentes alcalinos ou acidos,
agora elas usam para limpar seus veiculos
ferroviarios, agentes que tém como base
nossas proteinas. Uma espécie de efeito
especial esta por tras disso. “Ele ocorre
quando as superficies tratadas com as
proteinas especiais entram em contato
com a agua, quando sao limpas ou resfria-
das, por exemplo”, explica o Dr. Matthias
Reihmann, Chefe da Area Global de Geren-
ciamento de Produto Fotografico/Técnico
da GELITA. "Entre outras coisas, o principio
¢ relevante para processos de limpeza,
processamento de metais ou fundicdo em
aluminio”, diz Reihmann.

O efeito NOVOTEC

Os cientistas da GELITA que estudam o
o efeito NOVOTEC® descobriram que as
proteinas funcionais se fixam firme-
mente em superficies como metal ou vidro.
E entdo se combinam para formar filmes
estaveis e resistentes. Assim que a agua
atinge a superficie do filme, as proteinas
atraem as moléculas de agua, resultando
em uma camada protetora hidrofilica
fechada. Na GELITA, esse fendmeno ¢
conhecido como “efeito NOVOTEC™". Além
do possivel uso para proteger superficies,
ele pode melhorar as etapas de separacao,
lubrificagdo e resfriamento. Até o momento
os experts da GELITA desenvolveram aditi-
vos de proteina para trés areas de aplica-
¢do: NOVOTEC® CB80O (para detergentes
com efeito autolimpiante), NOVOTEC®
CL800 (para lubrificantes de resfriamen-
to livres de dleo) e NOVOTEC® CR800
(para agentes anti-mofo sem ceras).

T,

Processo de limpeza
econdémico e ambientalmente
amigavel

A pelicula protetora e microscopicamente
fina, formada pela interacdo das protei-
nas, torna as superficies em grande parte
repelentes a sujeira. As particulas de
sujeira nao podem ficar presas e sdo
simplesmente lavadas pelo contato com a
agua. Esse efeito autolimpante aumenta
consideravelmente os intervalos entre as
limpezas. Na DB Regio AG Schleswig-
Holstein, por exemplo, os ciclos de limpeza
foram prolongados de dois dias para duas
semanas. O impacto da operacdo de lim-
peza no meio ambiente e o uso de recursos
foram significativamente reduzidos.

Resfriando e lubrificando
de modo mais eficiente

As proteinas funcionais podem substituir
6leos minerais ou sintéticos em lubrifi-
cantes de resfriamento voltados ao setor
de metalurgia. Ao absorver agua, as
proteinas tém capacidade muito maior
de resfriamento do que produtos a base
de 6leo. Além disso, a pelicula de proteina
protege a superficie durante o processa-
mento, sem deixar para tras residuos
comuns. Isso resulta em pecas de trabalho
limpas - com menos desgaste da super-

MAIS INFORMACOES:

Dr Matthias Reihmann

Tel. +49 (0) 6271 84-2538
matthias.reihmann @gelita.com

ficie e até 40 % menos consumo de lubri-
ficantes de resfriamento. O ambiente e
os funciondrios também se beneficiam:
as proteinas NOVOTEC® s&o livres de
alérgenos e ndo causam irritacdo na
pele. Eventuais vazamentos também sao
inofensivos.

Separacao higiénica e rapida
As proteinas podem substituir 6leos mine-
rais ou ceras em agentes de desmoldagem
empregados na industria de fundicdo de
aluminio. Embora as ceras sirvam para a
separacao, suas propriedades repelentes
de agua reduzem o resfriamento, o que
aumenta o tempo de ciclo. “As proteinas
de colageno sdo hidrofilicas e, portanto,
aceleram o resfriamento apds o processo
de fundicdo. Dessa forma elas asseguram
a separacdo da peca e do molde”, explica
Reihmann. Isso leva a ciclos mais curtos,
gerando economia de agua e aditivos,
além de diminuicdo do volume de agua
residual gerado.

Vantagens econdémicas
e ecologicas

De acordo com Reihmann, os clientes que
ja usam os produtos NOVOTEC® apreciam
suas vantagens ecoldgicas e econdomicas.
“Em comparacdo com as solugdes conven-
cionais, nossos produtos oferecem van-
tagens consideraveis de processo e custo.
Como sdo extraidos de colageno natural,
podem tornar os processos industriais
mais ecoldgicos e amigaveis"”, conclui. As
empresas podem se beneficiar do efeito
NOVOTEC® simplesmente usando um dos
aditivos NOVOTEC".
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Aplicacdes

Antes de Alexis Schilbach
comecar a restaurar um violino em seu
estudio a beira do Lago Genebra, na Suica,
ele analisa profundamente o problema a
ser resolvido. "Se o topo do violino estiver
rachado, por exemplo, considero como
posso fecha-lo usando grampos ou supor-
tes, e como posso cola-lo. E preciso
remover a tensdo na madeira que causou
o dano”, explica o mestre dos violinos.

Antes do trabalho continuar, a fissura
deve ser pressionada por 24 horas. Outras
etapas do reparo incluem lacagem, en-
chimento e retoque da area quebrada.
0 maior desafio € garantir que a fenda
deixe de ser visivel. O que pode parecer
simples é na verdade extremamente
demorado. Restaurar um instrumento
gravemente danificado pode demorar até
dois anos.

S6 entdo o trabalho manual comeca.
Schilbach limpa a érea danificada com
agua destilada e aplica tantos grampos
quantos necessarios para que sua estra-
tégia seja bem-sucedida. "No proximo
passo do procedimento, despejo um pouco
de peroxido de hidrogénio e aménia, per-
mitindo que esses produtos penetrem na
rachadura. A mistura elimina descolora-
coes, remove a sujeira e abre as microes-
truturas da madeira. E preciso neutralizar
essa reacao no momento certo, com agua
destilada. Esse processo aumenta o poder
adesivo", diz Schilbach, acrescentando que
a boa aderéncia requer contato ‘madeira-
madeira’. Ele ocorre sob uma lampada de
aquecimento para que a cola permaneca
liquida por mais tempo, o que deixa mais
tempo para o posicionamento correto
das bracadeiras.

Como a qualidade da cola que vinha
usando ndo era mais capaz de satisfazer
suas demandas, Benjamin Schilbach pro-
curou o Dr. Christoph Simon, da GELITA,
que rapidamente enviou para testes varias
amostras de gelatina técnica especial.
"Rapidamente encontramos
a gelatina que os irmaos
Schilbach precisavam®, diz
o gerente de design e

produto. A cola precisa

ter excelentes proprieda- o
des adesivas, mas nédo Qi
SCHILBACH

pode tornar-se quebra-
dica. Outro aspecto im-
portante € a clareza, uma

GcLITA

vez que a cor da madeira do instrumento
ndo deve ser alterada. Benjamin Schilbach
oferece duas colas diferentes em sua loja
online. A "LUT Universal" é particular-
mente adequada para a construcdo de

novos violinos.

Ja a "Restauration Extra" é perfeita para
fins de restauracdo. Outra vantagem
para os clientes: as colas sdo vendidas
em latas refechaveis e hermeticamente
vedadas, contendo uma colher de medi-
¢do, 0 que torna o manuseio muito mais
facil. "Até entdo esse tipo de cola so
estava disponivel em sacos ruins de
armazenar, que comprometiam a vida
util dos produtos”. Os clientes aprovaram
a nova alternativa. Fabricantes de violino
do Japao, Canada, Europa e EUA ja reali-
zaram pedidos na loja on-line.




GELITA focus groups

As empresas normalmente se restringem a lidar com as necessidades de seus clientes diretos. A GELITA
esta dando um passo decisivon além desse padrdo: a empresa esta investigando como os clientes dos
seus clientes avaliam conceitos inovadores. A ideia é proporcionar aos especialistas em marketing de
seus clientes informagdes importantes para seus negdcios.

mmmmmm 0 tema do estudo foi “fitness e
boa-forma". O efeito positivo do peptideo
de colageno BODYBALANCE® na cons-
trucdo muscular e na reducdo de gordura
ja foi comprovado em varios estudos
cientificos. "Além disso, queremos enten-
der as necessidades e motivacdes dos
usuarios finais e examinar como eles rea-
gem a BODYBALANCE®. Para isso, exten-
sas entrevistas com publicos-alvo foram
realizadas. "Entre outros temas, pergun-
tamos sobre proteinas e sobre o interesse
dos participantes no BODYBALANCE®, diz
o Dr. Stephan Hausmanns, vice-presidente
de Saude e Nutricdo da GELITA. Ao todo
24 discussdes moderadas foram realiza-
das, somando mais de 240 participantes
na Alemanha, Inglaterra e EUA. "Além de
uma boa mistura dentro dos grupos, nos
preocupamos, na medida do possivel, com
a cobertura de paises representativos”,
explica Hausmanns.

A Alemanha representa a Europa, a Florida
foi escolhida porque muitos entusiastas
de esportes ja aposentados vivem 13, e
a Gra-Bretanha porque esses resultados
podem ser transferidos para a Australia e
os paises escandinavos. O estudo focou
em trés tipos de consumidores: pessoas
fisicamente ativas de 25 a 35 anos que
ja tomam produtos protéicos, pessoas
de 40 a 55 anos que treinam de vez em
quando, e pessoas de 60 a 80 anos que
sofrem de atrofia muscular relacionada a
idade. Mulheres e homens foram represen-
tados igualmente em cada um dos varios
grupos, todos com oito a dez participan-
tes. "Os focus groups foram liderados por
equipes de especialistas treinados psico-
logicamente. Eles criaram uma atmosfera
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onde todos se sentiram livres para com-
partilhar opinides, o que nos permitiu
evitar que apenas os participantes domi-
nantes falassem", explica Hausmanns.

Todos querem fazer
algo pelo corpo

As avaliagbes mostram que, quando o
assunto ¢ motivacdo, ndo existem dife-
rencas especificas de género: todo mundo
quer fazer algo pelo corpo. Quem € jovem
quer principalmente ter um corpo em
forma. Esta determinada e ambiciosa
‘geracdo fitness' esta convencida de que
a sociedade espera que eles cuidem
mesmo de sua aparéncia. Para homens
e mulheres com idade entre 40 e 55 anos,
a prioridade ¢ ficar atraente. Os homens
lutam contra a barriga, e as mulheres tém
como inimigas a obesidade e a perda de
um corpo firme e tonificado. Embora a
maxima “os 50 sdo os novos 40" tenha
uma conotagdo positiva, ela também
exerce pressdo. Nesta faixa etaria, ¢é
dificil encontrar tempo para praticar
esportes. Criangas, carreira e parceiros
exigem muita atengdo. No grupo forma-
do por pessoas de 60 a 80 anos, a resig-
nacdo tende a dar o tom. Os mais velhos
sabem sobre atrofia muscular, tentaram
inimeras formas de eliminar o problema,
mas nada realmente ajudou. Eles querem
aproveitar cada momento, brincar com
seus netos despreocupadamente e serem
capazes de lidar com a vida cotidiana o
maior tempo possivel. BODYBALANCE®
ajuda jovens e pessoas de meia-idade
a tonificar seus corpos. Nos idosos, os

BODYBALANCE® ajuda
pessoas de diferentes idades
a tonificarem seus corpos.
Em idoso, os peptideos de
colageno contribuem com
a reducao da perda de massa
muscular.
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peptideos de colageno atuam contra a
perda de massa muscular.

"Descobrimos que a maioria das pessoas
ndo sabe nada sobre proteinas”, explica
Hausmanns, acrescentando que, apds
ver ilustracées de tenddes, musculos e
ligamentos, “os participantes ficaram
surpresos diante da informacédo de que o
colageno é um bloco de construcgao ele-
mentar do corpo humano". A curiosidade
deles em relacdo a BODYBALANCE® foi
despertada neste momento. “Outro resul-
tado surpreendente para a GELITA: os
participantes ndo acreditavam que pode-

FIQUE

_EM FORMA

riam entrar sem mudancas em seus habi-
tos alimentares, apenas com treinamento
muscular trés vezes por semana e 15 gra-
mas/dia de proteina de coladgeno.” Mesmo
depois de terem sido repetidamente infor-
mados de que poderiam comer como de
costume, eles ndo mudaram sua opinido.

MAIS INFORMA(;()ES:

Dr Stephan Hausmanns

Tel. +49 (0) 6271 84-2109
stephan.hausmanns@gelita.com

PEGAR
OS NETOS

“Por esta razéo, orientamos nossos clien-
tes a ndo enfatizar esse aspecto em suas
estratégias de comunicagéo, sob risco
de prejudicar a credibilidade do produto.
O melhor é focar nos beneficios do
treinamento de forca aliado a suple-
mentacdo com BODYBALANCE®™, diz
Hausmanns.

Vocé gostaria de saber mais sobre os
resultados do focus groups e sobre como
explorar ao maximo o potencial de mer-
cado do BODYBALANCE®? A GELITA fica
feliz em ajudar com seu conceito de
marketing.

[11]



NOTICIAS

Um fertilizante altamente eficaz

[ A producdo de gelatina € um processo extremamente
eficiente - mas quem diria que mesmo os residuos da estacdo
de tratamento, onde as aguas residuais da producdo sao
purificadas, sdo capazes de produzir um fertilizante altamente
eficaz? A base de residuos e cal, o produto ¢ um fertilizante
liquido de fosfato de nitrogénio organico-mineral, que pode ser
aplicado puro ou misturado com estrume liquido.

A cal aumenta o pH do solo e torna o nutritivo nitrogénio dis-
ponivel para a planta. Em 2001, esse fertilizante foi certificado
no grau maximo pela Associacdo Alema para Garantia de
Qualidade e Utilizacdo de Residuos na Agricultura.

Para garantir que os fabricantes tenham um 6timo produto,
a GELITA se aproximou deles com pedidos de comentarios e
sugestdes. Isso resultou em recomenda-
coes Uteis para o uso deste residuo extre-
mamente produtivo.

CONTATO:

Andreas Spiegel

Tel. +49 (0) 6271 84-2073
andreas.spiegel@gelita.com

GELITA
leva seguraca
a Serio!

Alinhada ao tema “GO SAFE - sequranca

no trabalho € nossa prioridade nimero 1°,

a GELITA langou recentemente uma nova

campanha. Cinco chamativos cartazes

foram desenvolvidos para alertar sobre os

maiores riscos envolvendo acidentes de

trabalho. Eles estdo expostos nas insta-

lagées da GELITA ao redor do mundo.
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Trabalhar sem os dculos -

| SAFE de seguranga pode

custar a sua vista,

Cada acidente que ocore no
ambiente de trabalho j& ¢ demals.
Sendo assim, abra Seis olhos ¢
use A 56 cabega

Sequranga & nossa prioridade na 1.

GelLITA

Improving Quality of Life




56 milhoes de euros "
nara o futuro

mmmmm Essa € a quantia que a GELITA esta investindo somente este ano
em novas e modernas instalagées. Um exemplo € a nova fabrica que esta
sendo construida perto de Sioux City, EUA, que contara com uma torre
de pulverizagdo voltada ao crescente mercado de peptideos de colageno.
Orcado em US$ 22 milhdes, o projeto criara 21 novos empregos. Nos ultimos
dois anos, a empresa construiu novas torre de pulverizacdo em sua sede,
situada em Eberbach, Alemanha, e na fabrica de Mococa, no Brasil.

Trés torres de pulverizacao, trés continentes: a GELITA

esta presente onde estido as matérias-primas e
s 0 clientes.

Na Holanda, a empresa expandiu sua capacidade
de gelatina comestivel e, na Alemanha, sua capacidade
hidrocoldide para peptideos de colageno. A planta
de Eberbach recebeu quatro tambores para lavagem
de couro de gado. A GELITA também respondeu
a crescente demanda por gelatina em folhas,
expandindo a capacidade de secagem das folhas.
No futuro, um novo rob6 e uma planta de diluicao de
acido totalmente automatica ajudardo a otimizar os
processos de producédo ecoldgica e economicamente.

No final de marco a GELITA participou de um
congresso de osteologia realizado em Erlangen,
Alemanha. Cerca de 600 médicos, professores e
representantes de associagcdes de estudos dos
0sso0s da Alemanha, Austria e Suica participaram
desse importante evento. A GELITA foi repre-
sentada por informacdes sobre FORTIBONE®, o
peptideo de coldgeno que contribui decisivamente
para a promocdo da estabilidade e flexibilidade
dos ossos. Em sua apresentagédo, o Dr. Steffen
Oesser, Chefe do Instituto de Pesquisa sobre
Colageno de Kiel, explicou os resultados de um
estudo duplo-cego* sobre os efeitos dos peptideos
bioativos de colageno FORTIBONE®. "Os partici-
pantes mostraram grande interesse”, diz Martin
Walter, gerente de produtos de Saude e Nutricéo,
sobre a participacdo bem sucedida no congresso.

*uptodate berichtete in Ausgabe 39 dariiber.
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DATAS DAS FEIRAS DE NEGOCIOS:
Visite a GELITﬁonhega produtos inovadores que repre-

sentam as me ndéncias de amanha. Neste ano vamos
expor nas seguintes feiras:

FOODPRO, Sidnei 16 a 19 Julho 2017
FISA, Sao Paulo " 22 a 24 Agosto 2017
Vitafoods Asia, Singapura 5 a 6 Setembro 2017
SupplySide West, Las Vegas 27 a 28 Setembro 2017
CPhi, Frankfurt 24 a 26 Outubro 2017
FOOD MATTERS, Londres 21"a 23 Novembro 2017
FIE, Frankfurt 28 a 30 Novembro 2017

uptodate € uma newsletter do Grupo GELITA

Editores: Equipe editorial: Conceito, texto e criagdo:
GELITA AG Stephan Ruhm, srg werbeagentur ag, Mannheim
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Para muitas pessoas, em todo o mundo, o café ¢ indispensavel:

seja como uma bebida revigorante pela manha, como digestivo

apos uma refeicdo, ou apenas como um deleite. Uma das teorias

sobre a origem do café remonta a regido de Kaffa, na Etiopia.

Em seguida, no século 14 o café se espalhaou pela regido arabe

gracas a comerciantes de escravos. O porto de Mokka - hoje

al-Mukha, no Iémen - foi o centro do comércio do café ha muito

tempo. Para evitar que comerciantes de outros paises cultivassem a

planta, os graos eram esterilizados com agua quente. Assim nasceu

o grdo Mokka. O estimulo da cafeina na concentragcdo foi provado em

diversos estudos. Os efeitos mais positivos sdo alcancados a partir da ingestdo

~de pequenas xicaras de café varias vezes ao dia. Enquanto isso, os cientistas estdo investigando até
k que ponto o café pode evitar processos de inflamagdo. O café Ginseng € considerado particularmente
audavel, especialmente quando enriquecido com VERISOL’: voltada a beleza, esta combinacgdo € popular
ima de tudo na Italia e em alguns paises asiaticos. Um café com creme e cobertura, claro, também




Leia mais sobre o efeito NOVOTEC® em
www.gelita.com e faca o download das
brochuras gratuitamente!

Siga-nos no Facebook, Twitter, YouTube
e LinkedIn.
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