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Simpodsio GELITA!
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do futuro



Editorial

"Pensar fora da caixa"” foi o objetivo do recém-realizado Simpdsio para Alimentos:
em meados de junho, desenvolvedores de produtos e profissionais de marketing
de todo 0 mundo reuniram-se para trocar ideias. Os pensadores nao convencionais
tiveram ideias surpreendentes e informaram sobre os resultados de seu trabalho.
Vocé poderia imaginar que, apenas em funcdo do formato, uma bola de chocolate
€ percebida pelos consumidores como um alimento mais doce do que outra barra
feita com o mesmissimo chocolate?

Novo no mercado é GELITA®-VET AlfaGel. Este produto inovador ajuda a curar
inflamagdes no canal auditivo dos caes. O qué os caes diriam sobre isso? S6 podemos
supor. Mas o feedback dos veterinarios sugere um “au au” de alegria dos nossos
amigos de quatro patas.

Voltando ao movimento: ele sera muito demandado em outubro, na proxima
edicdo da GELITA Trail Marathon, em Heidelberg. Venha e junte-se a nos! Ainda
da tempo de treinar. Com isto em mente, mantenha-se em movimento.

Michael Teppner,
Vice-presidente Global de Marketing & Comunicagao
GELITA AG

Encontro em Heidelberg
Simposio para Alimentos GELITA 2015

Inovagao

GELITA®-VET
AlfaGel
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“Perspectiva global” GELITA

O que o mundo
come

Aplicacdes
Gelatina na
pesquisa de cancer
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Os editores de uptodate conversaram
com Heinrich Schmidt, Vice Presidente
Global de Compras

Entrevista
“Nosso objetivo € antecipar
os desenvolvimentos signi-

ficativamente, com meses de
antecedéncia."

Inovador

Nova torre
de secagem

GELITA contabiliza crescimento



kh “Com aquisi¢coes profissio-
nals, asseqguramos vantagem

competitiva para a nossa
companhia.’

Quatro anos atras, a GELITA transformou completamente seus processos de compra. Fez isso
adotando estruturas globais em vez de locais. Heinrich Schmidt, Vice Presidente Global de
Compras, fala sobre recursos reunidos, um olhar para o futuro e o DNA de um comprador.
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Entrevista

“Nosso objetivo € antecipar desen-
volvimentos de forma significativa,
com meses de antecedéncia.”

mmmm Sr Schmidt, ha verdade na afir-
macao: "0 segredo da exceléncia em compras
€ ouvir e trabalhar em conjunto."?

Eu sé posso concordar com isso de todo o
coracgdo. O moderno conceito de compra dife-
re muito da mera pratica de fazer pedidos.
O comprador de hoje deve ser um empreen-
dedor que faz-tudo, com um elevado grau de
competéncia profissional e social. Ele deve
ser capaz de se comunicar em igualdade com
especialistas e peritos dos fornecedores. Ele
deve ser capaz de moderar, lidar com o conflito
e, ¢ claro, ter fortes habilidades de negociacao,
a fim de fazer valer os interesses da empresa.
E os fatores-chave para ser capaz de realizar
essas tarefas com sucesso sdo certamente
escuta atenta e cooperacdo estreita com os
parceiros internos e externos.

Quais os motivos por tras da reestrutu-
racdo de quatro anos atras?

No passado, nossa area de compras estava
organizada localmente e focada em operacées
locais. Nao havia quase nenhuma cooperacédo
em nivel global. Isso limitava nosso alcance
no sentido de explorar as sinergias que surgi-
ram, por exemplo, a partir da unido mundial
de nossos requisitos. Os ultimos quatro anos
tém mostrado que estamos no caminho certo.

Qual o maior desafio no processo?

Uma das missdes principais da nova aborda-
gem foi gerar entusiasmo entre os nossos
colaboradores, além de integrar na medida
certa as diferentes culturas do mundo GELITA.
Além disso, sentiamos falta de transparéncia
em todas as estruturas e processos locais do
departamento de compras.

Que reservas existiam? E como vocés con-
seguiram que a equipe se comprometesse
com a nova estrutura?

Em minha opinido, a relutancia inicial dos
funcionarios se deveu principalmente a incer-
teza envolvendo os contratos de aquisicbes
da GELITA no futuro, e o que isso significa
para cada um. A comunicacéo foi certamente
a chave para conquistar o nosso pessoal e,
posteriormente, inspira-los. Mantivemos a
equipe atualizada com os novos desenvolvi-
mentos desde o inicio. Além disso, durante

meus roadshows sobre compras, visitei todas
as regides em 2012 para informar de forma
abrangente os funcionarios e responder a todas
suas perguntas sobre o projeto.

Em quais areas de compras houve as maiores
mudancas?

Houve evolucdo e otimizacdo em todas as
areas. A reducdo mundial de fornecedores de
15.000 para 4.000 mostra por si s6 o0 enorme
impacto em nossas estruturas de compras.
Um exemplo impressionante é o frete maritimo.
Em vez de 50, agora trabalhamos com apenas
um unico parceiro. Isso nos permitiu reduzir
os custos de forma sustentavel e simplificar
consideravelmente os procedimentos.

Que outras vantagens o conceito de Compras
Globais garante a GELITA?

Ao realizarmos a reestruturacédo, nos tornamos
capazes de obter economias significativas.
Além disso, nossos gerentes de categoria,
lideres de compras e também gerentes de
compras sdo especialistas nas areas de ener-
gia, produtos quimicos, logistica e tecnologia.
Isso os torna parceiros competentes para os
outros departamentos.

Como os consumidores se beneficiam?

Um dos maiores desafios na proxima década
sera garantir, com recursos cada vez meno-
res, sequranca de abastecimento para a nossa
empresa. Muitas das iniciativas estratégicas em
Compras Globais sdo destinadas a responder
este desafio - e os nossos clientes, no outro
extremo da cadeia de abastecimento, também
se beneficiam do aumento de confiabilidade
alcancado.

Até que ponto as necessidades globais podem
ser unificadas?

Boa pergunta, isso nem sempre funciona téo
bem como aconteceu com o frete maritimo, é
claro. No entanto, para as grandes regides,
caso da Europa como um todo, muitas vezes
¢ possivel encontrar um fornecedor prefe-
rencial para um grupo de produtos. E fechar
acordos mais amplos. Nesses casos, também
¢ importante, do ponto de vista de gerencia-
mento de risco, ter a méo uma segunda fonte
em caso de emergéncia.

Novos produtos, empresas e modelos de
negdcios surgem todos os dias no mercado
de compras. Como vocé e sua equipe ficam
atualizados?

0O fato de que o mundo esta girando cada vez
mais rapido torna o nosso trabalho incrivel-
mente excitante - mas também nos apresenta
desafios. Nosso objetivo € garantir vantagem
competitiva para nossa empresa, através da
gestao profissional do nosso departamento de
compras. Mas descansar sobre nossos feitos
seria um grande erro. Por isso colocamos grande
€nfase no continuo treinamento. Nossos espe-
cialistas participam de cursos varias vezes por
ano. Além disso, implementamos processos
de inteligéncia de mercado que nos mantém
informados sobre desenvolvimentos relevantes
em nossos mercados de contratos globais,
podendo até antecipar importantes desenvol-
vimentos com meses de antecedéncia. Ou seja,
estamos em uma posicdo que nos permite
tracar o rumo certo para a nossa empresa em
tempo habil.

Como vocés localizam os melhores forne-
cedores mundo afora?

Usamos uma ampla gama de ferramentas - de
pesquisas na Internet e plataformas de con-
tratacdo baseadas na web, a visitas a feiras
de negocios, embora a importancia destas
tenha diminuido com a digitalizacéo.

Qual o papel da sustentabilidade e da pro-
tecdo ambiental?

Ambos aspectos estdo se tornando crescen-
temente importantes. Em conjunto com nossa
Gestédo de Responsabilidade Social Corpora-
tiva, acabamos de desenvolver um Cédigo
de Conduta para nossos fornecedores, que
governa nossos requerimentos para sustenta-
bilidade e padrdes sociais, que agora estamos
sucessivamente implantando.

Nem todo servico pode ser comprado glo-
balmente. Qual escopo as plantas possuem
individualmente?

Estamos em constante contato com nossas
unidades. Além disso, organizamos Reunides
de Compras periodicas aqui em Eberbach.
Este ano trabalhamos juntos intensivamente
na nossa Estratégia de Compras 2020; e todos
podem desempenhar um papel ativo nisso. Para
mim sempre foi importante levar em conside-
racdo as preocupacdes de cada uma de nossas
plantas. Isso integra nossas iniciativas estra-
tégicas para nos certificar de que realmente
alcancamos o melhor resultado para a GELITA -
0 que nos leva de volta a ouvir atenciosamente.



Vocé esta na GELITA ha quatro anos. Quais
suas conclusdes até aqui?

Eu encontrei um ambiente estimulante e
dindmico aqui. Minha equipe possui um alto
nivel de competéncia e entusiasmo e me
desafia - no sentido positivo - diariamente.
Além disso, ndo posso deixar de mencionar
que o conselho exibe um alto nivel de confianca
em nds, o que nos da importante margem
de manobra. Este espirito de colaboracéo
irradia externamente e se reflete na parceria
de cooperacdo que temos com nossos forne-
cedores e clientes.

Como se manifesta o especialista em
aquisicoes que ha dentro de vocé nas

compras da vida privada?

Apds mais de 20 anos na area de com-
pras, negociagao se tornou parte do meu
DNA. Basta dizer que minha esposa me
olha furiosa quando estamos no super-
mercado e eu comeco a barganhar.
(risos)

“Nao descansamos
sobre feitos do passado.”

Heinrich Schmidt é Vice Presidente Global
de Compras da GELITA desde 2011.
Também atuou como especialista em compras
da Heidelberger Druckmaschinen e da
Leuze Bielomatik.
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Simpoésio GELITA 2015 Para Alimentos
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Solucgoes
cruzadas no
desenvolvimento
de produto

www.youtube.com/
watch?v=mce_RL EY c
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Revelar interfaces entre categorias de produtos e a variedade de possibilidades resultantes: essa
foi a meta do Simpdsio Gelita Para Alimentos 2015. Cerca de 75 desenvolvedores de produtos e
profissionais de marketing de todo o mundo reuniram-se em meados de junho em Heidelberg
para serem inspirados pelas mais diversas “Solu¢des Cruzadas no Desenvolvimento de Produtos” -

como o evento foi intitulado.

mmmmm Algodao doce sem acucar, bata-
tas fritas isentas de gordura e de carboi-
drato, picolé de leite: assim como as
palestras de renomados cientistas, con-
ceitos extraordinarios de produto impres-
sionaram os participantes do Simpaésio
GELITA para Alimentos 2015.

Café para a memoria

Um dos focos da reunido foi em alimentos
com aquele algo mais para a saude e o
bem-estar. Café que melhora a meméria?
Smoothie que da mais firmeza a pele?
Ou balas que fazem sua pele ter aroma de
rosas? Apresentadas aos representantes
das principais empresas internacionais
de alimentos, essas novidades mostraram
quao frutifera pode ser a troca de infor-
macodes e o compartilhamento de ideias
entre setores de mercado ja existentes e
as futuras fronteiras da industria. Esse
intercdmbio cria novos impulsos para que
se concretizem muitas inovagées.

Descobrindo o que ha além do horizonte
As descobertas do neurocientista Charles
Spence, que esta realizando pesquisas
sobre a relacdo entre a forma, o sabor e a
percepcéo dos géneros alimenticios, foram
impressionantes. Em testes de degustacéo,
as pessoas acham, por exemplo, que uma
bola de chocolate redonda ¢ mais doce do
que uma barra de chocolate quadrada -
seria 0 formato uma maneira de reduzir o
acucar? Christiane Friedmann, do Workshop
Instituto do Futuro, apresentou exemplos
cruzados de diversas industrias. Dr. Jiirgen
Eck, da empresa de biotecnologia BRAIN,
explicou as ultimas possibilidades de bio-
logia molecular no desenvolvimento de pro-
dutos. Por sua vez, Dra Annemarie Dengler,
da RED OTC Development GmbH, lancou
luz sobre as diferencas na classificacdo
de produtos farmacéuticos e alimentos.
Finalmente, Dra. Melanie Felgate, da Data-
monitor, previu um crescimento enorme
na area de alimentos farmacéuticos.

Clean Label

Além dos conceitos inovadores, ficou
evidente a importancia da gelatina e dos
peptideos de colageno nas necessidades
dos consumidores atuais. Por sinal, esses
ingredientes sdo candidatos ideais na
formulacdo de produtos Clean Label:
“naturais, sem E-numbers, isentos de
transgénicos, sustentaveis, um género
alimenticio independente”. Eles também
sdo a Unica fonte de proteina que ndo
possui potencial alergénico.

Veja, toque, saboreie

Além das vastas discussdes sobre con-
ceitos de produtos, foi possivel provar
algumas das “ideias loucas” no “GELITA
Food Market". Nesse local o visitante
conseguia ver, tocar e provar as inovacées
que surgem quando os desenvolvedores
de produtos da GELITA ficam totalmente
livres para criar. O retorno foi positivo:

0 simpésio foi “inspirador”, "altamente



inovador, impressionante e notavel”, e
“encorajou a pensar fora da caixa", para
mencionar apenas algumas citagdes.
Gerente do evento, Oliver Wolf ficou
encantado: ,Nosso conceito funcionou
bem e provocou um grande interesse.
0 Simpésio GELITA para Alimentos esta
se estabelecendo como uma confrater-
nizacdo da industria, com grande forca
inovadora.".

INTERESSADO EM SOLUQ()ES
INOVADORAS DA GELITA?
Fale com:

Oliver Wolf

Tel. +49(0)6271 84-2194
oliver.wolf@gelita.com

GELITA Ativa

-

Na reta final

Esta chegando a hora: no dia 4 de outubro de 2015,
a GELITA Trail Marathon acontece em Heidelberg
pela terceira vez. As inscri¢des ainda estdo abertas!

mmmmmm  Mais de 3.000 corredores sdo esperados na GELITA Trail
Marathon deste ano. Impressionantes 1.500 posic6es de partida
ja foram reservadas para os corredores individuais, e 300 para as
equipes. Os participantes ndo precisam necessariamente correr a
distancia total de 42,195 km. O percurso também pode ser feito
em equipes. Outra opgéo € correr os 10 km da trilha Himmelsleiter
(caminho para o céu) - reconhecidamente a parte mais dificil do
percurso: ha uma ingreme subida, além de bordas de pedra e pedre-
gulhos no caminho do monte Kdnigstuhl, a uma altitude de 567 metros.
N&o ¢ a toa que o lema da GELITA Trail Marathon é: “Impressionante.
Mais alto. Mais dificil.". No caso da trilha Himmelsleiter, a énfase
esta claramente no “"mais alto" e "mais dificil". A parte do “Impres-
sionante” fica para as grandes se¢des do percurso com fantasticas
vistas do centro histérico de Heidelberg, do mundialmente famoso
castelo, da Alte Briicke (ponte velha) e do Vale do Neckar. Os parti-
cipantes que correrem toda a maratona completardo um total de
1.500 metros de ganho de altitude - feito conseguido pelo vencedor
do ano passado em trés horas, 32 minutos e 59 segundos.

Quem estiver interessado, alids, pode pedir aconselhamento e dicas
aos atletas Lisa Hirschfelder e Stefan Teichert, que encabegcam as
turmas de preparacdo para a corrida.

TRAIL MARATHON HEIDELBERG

www.trailmarathon-
heidelberg.de




GELITA Inovadora

A demanda por peptideos de colageno GELITA esta em alta. Tanto que a
empresa esta continuamente expandindo sua sede na Alemanha. A prova
mais recente disso € o investimento em uma nova estrutura de secagem.
A planta entrou em operacao no final de maio de 2015.

s A busca por articulacdes flexiveis,
ossos fortes, pele macia e cabelo brilhante
continua a impulsionar a demanda pelos
produtos GELITA FORTIGEL®, VERISOL® e
PEPTIPLUS® - afinal, Peptideos Bioativos de
Colageno GELITA auxiliam as funcdes naturais
do corpo, estimulando-o a produzir o préprio
colageno. A GELITA produz os peptideos
de colageno em varios locais. A producdo
em Eberbach aumentou varios milhares de
toneladas. Com isso, ficou vantajoso para a
GELITA aumentar sua abrangéncia produtiva,
passando a conduzir a secagem por atomi-
zacdo dos peptideos de colageno por conta
propria, localmente.

Sala para investimentos

Os preparativos para o projeto de 4,8 milhdes
de euros comecaram em 2013 com extensas
conversdes e demolicdes nas instalacdes da
fabrica. Em uma area de 220 metros quadra-
dos foi criado espago para uma construcao de
aco de 25 metros de altura, em que a planta
deve ser incorporada. Os elementos centrais
da planta foram instalados em maio de 2014.
As camaras de pulverizacdo e filtros tiveram
que ser montados no piso superior da estru-
tura de aco com precisdo milimétrica. Néo é
tarefa facil, considerando as onze toneladas
e 0s quase nove metros de comprimento da
camara de secagem, ou a igualmente enorme
camara de filtragem, que pesa sete toneladas
e mede 13 metros de comprimento. S6 o
trabalho do guindaste levou dois dias inteiros.

(8]

0 trabalho de conexdo completa, incluindo
todas as execucdes de testes, ajustes e quali-
ficacdes de produtos, levou varios meses.
Enquanto isso, a producdo de peptideos em
po fino comecou, e a de peptideos aglome-
rados deve iniciar em agosto.

Mais independente
e mais sustentavel

A nova unidade aumenta a abrangéncia de
producéo e torna a GELITA mais independente
de fornecedores. Além disso, ela fortalece
0 compromisso da empresa de produzir de
forma sustentavel: a estrutura de secagem
local otimiza os transportes caminhao, melho-
rando assim o equilibrio ecoldgico. Além
disso, a central de cogeracdo existente, que
gera a propria eletricidade e o proprio vapor
da empresa, pode ser melhor utilizado.

4 )

Como a torre de
secagem funciona

A solucao de peptideo de cola-
geno é pulverizada para dentro
da camara, onde as goticulas
atomizadas encontram ar quente.
Quando o liquido se evapora, o
po permanece. O filtro impede a
entrada de poeira no ambiente.
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Tecido
destruido

desenvolvem sistema inovador




Aplicagdes

Métodos minimamente invasivos podem fornecer uma maneira delicada para tratar inimeras
doencas. Mas a navegacao dos instrumentos apresenta riscos. Minimiza-los é tarefa do grupo
junior Computer Assisted, do Centro Alemao de Pesquisa em Cancer. Para conseguir esse feito
eles contam com ajuda da gelatina GELITA".

O cancer é considerado uma
das principais causas mundiais de morte,
e a tendéncia € que essa posicao se con-
solide. E por isso que os pesquisadores
estdo trabalhando intensamente em pro-
cedimentos inovadores € minimamente
invasivos. Um destes novos métodos € a
remogédo por radiofrequéncia (RF), utili-
zada, por exemplo, em metastases no
figado. Neste procedimento, o médico
insere no tecido patoldgico um instru-
mento em forma de agulha através da
parede abdominal, destruindo o tumor
pelo calor. O problema desta intervencéo
reside na dificuldade para o médico de
atingir o tumor com preciséo, sem ferir
estruturas vitais do paciente. O grupo
junior do DKFZ, fundado em 2012 pela
cientista Lena Maier-Hein, em Heidelberg,
esta trabalhando para resolver este pro-
blema. A equipe, cujos membros trabalham
em conjunto e de forma interdisciplinar,
¢ composta por 15 colaboradores com
experiéncia em ciéncia da computacao,
fisica e medicina. Eles realizam pesquisas
em cooperacdo com a Universidade de
Heidelberg para encontrar novas maneiras
de representar a anatomia do paciente
em trés dimensdes, e permitir a visuali-
zacdo dos instrumentos em tempo real.
Tudo para que eles possam ser navegados
com seguranca pelo médico.

Um dos membros da equipe, Alfred Franz
acaba de concluir sua tese de doutorado
sobre navegacdo com agulha. Ele ja havia
trabalhado no premiado desenvolvimento
de uma tomografia computadorizada de
navegacao guiada com agulha. A desvan-
tagem € que o método oferece apenas
uma imagem momentanea. Logo apds a
foto ser tirada, a estrutura do corpo muda
com a respiracdo € movimentos dos 6rgaos.

Franz resolveu este problema através da
combinagdo da navegacdo com agulha e
da tecnologia ultra-sonica. "0 ultra-som
tem muitas vantagens. A tecnologia é
barata e altamente disponivel, o doente
ndo é exposto a radiagdo, o que torna
possivel olhar o corpo em tempo real”. No
entanto, Franz admite, também ¢ dificil
de interpretar as imagens de ultra-som.
A solucdo € uma exibicao tridimensional
no monitor, com a qual € possivel guiar a
agulha em seguranca para o seu objetivo.
Mas uma questdo permanece: como o
sistema pode ser testado? E ai que entra
em jogo a gelatina balistica da GELITA.

n

Os investigadores fazem os chamados
fantasmas fora da gelatina para simular,
por exemplo, a remocdo por radiofrequ-
€ncia de um tumor de figado.

“Nds também colocamos balas de goma,
massa de modelar ou salsichas na gela-
tina, como substitutos das estruturas
vitais de alto risco. Pedacos de carne ser-
vem como um tumor. Tingimos a camada
superior da gelatina de preto, para impe-
dir a visao direta do tecido”, diz Franz.
Uma vez que o calor da agulha provoca
alteracdes na carne, € facil dizer se o
instrumento foi devidamente navegado.
Os testes foram muito bem sucedidos e
novos experimentos ocorrerdo em breve.

PARA MAIS INFORMACOES:
Dr Christoph Simon

Tel. +49(0)627184-2535
christoph.simon@gelita.com




Inovacdo de produto GELITA

Orelhas presas para tras!

Tratamento canino de otite livre de estresse com GELITA®-VET AlfaGels

Caes com dor ficam estressados — dependendo de seu comportamento, também podem ficar cabisbaixos
ou agressivos. Frequentemente, a chamada otite externa, uma inflamagao do canal auditivo externo,
€ responsavel pelo problema. Métodos de tratamento anteriores requerem cuidados diarios muitas vezes
dolorosos, colocando ainda mais pressao sobre o animal. Com GELITA*-VET AlfaGel, pelo contrario, cao

e dono podem respirar aliviados!

mmmmmm  Caes com orelhas caidas ou
crescimento excessivo de pelos nos canais
auditivos sao particularmente propensos
a otite externa. Racas que gostam de nadar
com frequéncia também sofrem com isso.
Um canal auditivo pouco ventilado e Gmi-
do fornece ¢ terreno fértil para germes e
inflamacdes, que pioram ainda mais a
desordem.

Até entdo, mesmo otites externas simples
e ndo-cronicas exigiam que os donos dos
cédes limpassem as orelhas dos animais
diariamente, para em sequida introduzir
medicamentos em gotas - processo que
pouquissimo cédes suportam alegremente.
0 produto GELITA®-VET AlfaGel simplifica
essa complexa terapia. Em infeccées mo-
deradas, dois tratamentos em intervalos
de cinco dias sdo suficientes. Infeccdes
mais graves exigem uma terceira aplica-

Dependendo do porte do animal, uma emba-
lagem de GELITA®-VET AlfaGel ¢ suficiente
para no minimo dois canais auditivos.

2]

cdo depois de cinco dias. Todos os trata-
mentos sao efetuados pelo veterinario,
eliminando problemas de aplicacéo inefi-
cazes pelo dono do animal.

Liberados para balancar
a cabeca

Cada pacote de GELITA®-VET AlfaGel con-
tém um po de gelatina que o veterinario
mistura com medicamentos liquidos, tais
como antibidticos. O gel resultante ¢ apli-
cado diretamente na frente do timpano,
onde pode atuar ao longo de varios dias.
0 gel viscoso adere as paredes do canal
auditivo muito bem, e ndo pode, portanto,
ser facilmente removido quando o animal
sacode a cabeca.

Tao simples, tdo engenhoso

GELITA®-VET AlfaGel esta no mercado ale-
méo desde outubro de 2014. O retorno tem
sido altamente positivo: 1.200 veterinarios
ja sdo clientes regulares. “Veterinarios
que tiveram experiéncia com GELITA®-VET
AlfaGel estdao completamente convenci-
dos", diz Ralf Schuler, gerente de produto
da GELITA MEDICAL. Temos certeza que
0s cdes e seus donos pensam o mesmo.

CONTATO:

Ralf Schuler, Gerente de Produto
Tel. +49 (0)6271 84-2023
ralf.schuler@gelitamedical.com




A GELITA Eberbach da as boas-vindas a Sanofi

GcLITA

A

Evento de sucesso

Pela segunda vez em 2015, no final de abril os convidados das Américas do Sul e Central da Sanofi
visitaram a fabrica da GELITA em Eberbach. Juntamente com jornalistas e médicos, representantes da
Sanofi obtiveram informacgoes no local sobre a producdo de FORTIGEL".

mmmmmm  FORTIGEL” é atualmente comercializado com muito
sucesso pela Sanofi em oito paises das Américas do Sul e
Central, sob as marcas Gelicart® (paises de lingua espanhola)
e Mobility® (no Brasil). Em 2011, o colageno de articulagées
GELITA foi o primeiro item incluido no portfélio da empresa
farmacéutica que ndo é um medicamento tradicional, mas sim um
suplemento ativo, que complementa a dieta diaria. A empresa
foi, assim, capaz de atingir novos publicos-alvo, em mais e mais
paises. Desde a visita da Sanofi no ano passado, Gelicart” foi
introduzido no Peru, Uruguai e Equador. Antes disso o produto
ja estava disponivel no Panamd, Colombia, Chile, México e
Brasil, neste caso sob a marca Mobility®. Como fornecedora
de servicos completos, a GELITA também prové a respectiva
embalagem do produto para os seus parceiros de negdcios.

Fluxo de informacao
horizontal incluso

Além da delegacdo da Sanofi, oito médicos e 19 jornalistas de
varios veiculos de comunicacao estavam entre as cerca de
50 pessoas que visitaram Eberbach. Como importantes media-
dores, eles também obtiveram informacdes exclusivas das

areas de producdo, pesquisa e desenvolvimento. Os médicos -
cirurgides ortopédicos e reumatologistas - ja haviam reportado
anteriormente tratamentos conjuntos bem-sucedidos com
peptideos de colageno em seus pacientes. Além de visitas aos
laboratorios e degustacgdes, o programa que a equipe GELITA e
seus cientistas prepararam para a delegacao Sanofi incluiu
uma visita a nova torre de secagem. Nesta estrutura, a solucdo
de peptideo de colageno ¢é seca por pulverizacdo, tornando-se
um poé - que mais tarde sera usado na producédo de FORTIGEL",
entre outras solucdes.

Os convidados puderam fazer perguntas relativas ao desen-
volvimento, fabricacdo e distribuicdo a Beate Kloppel, Diretora
da GELITA Health GmbH, Hans-Ulrich Frech, Vice-Presidente
Global de Saude, Nutricdo e Medicina, Dr. Stephan Hausmann,
Vice-Presidente de Saude & Nutricdo, Leia Tomaz, Diretora de
Vendas da América do Sul e Dr. Hans-Christoph Kneféli, Gerente
Sénior de Medicina. Os representantes da midia foram atendi-
dos por Michael Teppner, Vice-Presidente Global de Marketing
e Comunicacdo, e sua equipe. Gragas aos muitos outros que
ajudaram na preparacdo e execucao, o evento em Eberbach foi
um sucesso. Os visitantes ficaram completamente satisfeitos
com o tour pela fabrica e com sua estadia na GELITA.

[13]



Video corporativo GELITA

"Vocé pode ver”. em breve

As vezes, apenas um pequeno detalhe é suficiente para abrir uma nova
visdo de mundo e de suas possibilidades. Isso é o que acontece com o prota-
gonista do novo video corporativo da GELITA, que estara online em breve.
Mas, por enquanto, ndo queremos divulgar mais.... Fique ligado!

https://www.youtube.com/watch?v=ZuHPeYx50iA

DATAS: 4

Visite a GELITA e experimente produtos inovadores das
megatendéncias de amanha. No segundo semestre de
2015, vamos expor nas sequintes feiras:

SSWLas Vegas 7-8 Qutubro, 2015
Food Matters Live Londres 17 -19 Novembro. 2015
FIE Paris 1-3.Dezembro, 2015
Healthy Aging Paris 3 -4 Dezembro, 2015

Expediente

uptodate € uma newsletter do Grupo GELITA

Editores: Equipe editorial: Conceito, texto e criagdo:
GELITA AG Stephan Ruhm, srg werbeagentur ag, Mannheim
Uferstr. 7 Marketing e Comunicacdo,
69412 Eberbach stephan.ruhm @gelita.com Impresséo:
Alemanha Michael Teppner, Metzgerdruck, Obrigheim
www.gelita.com Responsavel por

Marketing e Comunicacéo,

michael.teppner@gelita.com

Tel.: +49(0)62 71 84-2190

Fax: +49(0)62 71 84-2718
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Produtos GELITA, alias, ndo conhecem frontei
dem ser usados internacionalmente!

Regiao Mediterranea

Dada a sua diversidade, seria um ultraje
unificar culindria de todos os paises do
Mediterraneo. Mas existem ingredientes
comuns tdo saudaveis, que foi criado o
conceito de "dieta mediterrdnea": azeite
de oliva, tomates frescos, beringelas,
pimenta, alho, peixe e marisco, além de

ervas como tomilho, alecrim, coentro,
salvia, orégano e manjericdo. Esses ingre-
dientes podem ser encontrados da Franca
a Grécia, de Portugal ao Marrocos. A uni-
ca coisa de que nao se tem certeza é se
croissants e pasteis de nata contribuem
para uma expectativa de vida elevada.

L L]

Asia

Os beneficios da culinaria asiatica sao
indiscutiveis: arroz, vegetais frescos e
cozidos brevemente no vapor, muitos
tipos de sopas, quase nenhum agulcar ou
gordura. Tudo combinado com cha verde,
significativamente mais facil de digerir
do que café. Dado o tamanho da regido
em questao, é evidente que existem dife-
rencas regionais. No Japdo, o mar e tudo
que vive nele desempenham um papel
central, enquanto a culinaria chinesa ¢é
mais baseada em carne e significativa-
mente mais picante.
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Ameérica Latina

A cozinha é tdo variada quanto a diversi-
dade cultural do continente. Nas panelas
da América do Sul, tradicées nativas se
misturam as trazidas por imigrantes da
Europa, Africa e Asia. O prato nacional do
Brasil é feijoada, um guisado de feijao
preto e carne, que ¢ servido com laranjas
frescas e arroz. A farinha de milho ¢ a
base para muitos paes e bolos em varios
paises. Um grao extremamente saudavel
e nutritivo da cozinha tradicional Inca €
a quinoa - que esta apenas comecando
sua marcha triunfal ao redor do globo.



GELITA AG
Uferstr. 7
69412 Eberbach
Alemanha

www.gelita.com

Mais sobre a GELITA em www.gelita.com
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Improving Quality of Life



