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Editorial

Para a GELITA, uma convivéncia respeitosa com nossos clientes e par-
ceiros internos e externos possui a mesma importancia, aqui valorizamos
uma relacdo justa e aberta com todos.

Nesta edicdo do uptodate o convidamos a conhecer uma aplicagdo
inovadora para um dos nossos produtos, o VERISOL"! Todos concordamos
que ter uma aparéncia mais jovem pelo maior tempo possivel € um sonho -
muitos estado dispostos a fazer e investir muito para alcancar este objetivo.
Por isso as perspectivas de venda para complementos alimentares esta
em constante crescimento no mundo todo, principalmente no caso de
produtos que, como o QYRA, sdo compostos do peptideo bioativo de
colageno VERISOL", que melhora comprovadamente a elasticidade da
pele e evita a formacdo de rugas. Conheca as vantagens deste produto e
fique por dentro de mais novidades entrando em contato conosco e com-
parecendo aos eventos em que estaremos presentes ao redor do mundo.

Para encerrar, desejamos a vocé um excelente inicio de ano!
Boa leitura!

Michael Teppner,
Vice Presidente Global de Marketing & Comunicacdo GELITA AG

Novidade
Gelatina WILSON™ com nova embalagem
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Winning Our Future

GELITA no mundo inteiro
Fabrica GELITA

nos Paises Baixos -
Ter Apelkanaal

Novidade de produto
Beleza de dentro
para fora com
VERISOL®
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A redacao do uptodate conversou com
Wolfgang Maurer, Chefe de Logistica,
GELITA AG

Entrevista
“Tornamo-nos significa-

tivamente mais eficientes
com a reestruturacdo.”

Inovacgdo

Gelatina em teste
de colisao

Aplicacdo de gelatina GELITA®
na tecnologia aeronautica



Entrevista
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"A logistica € uma de nossas principais
competéncias € um servico importante
para nossos clientes.”

Em 2011, a GELITA mudou completamente sua area de aquisicdes € com isso também sua
logistica - indo do local para o global. Wolfgang Maurer, Gerente de Categoria Global,
Aquisicoes e Logistica, explica porque a empresa reestruturou sua area de logistica e quais
vantagens a mudanca traz para os clientes.

I Senhor Maurer, por qual
motivo a reestruturacdo foi feita?

Mudamos a estratégia e mudamos
completamente nossa logistica - de
estruturas regionais para uma solu-
cao global. Concretamente, isso quer
dizer que nos fechamos contratos
globais com poucos prestadores de
servicos que se encarregam de todo
o transporte de carga por nds. Esta

mudanca foi um grande desafio nos
ultimos dois anos, mas nés consegui-
mos vencé-lo com sucesso.

Quais foram os motivos para a mu-
danca de estratégia?

Queriamos tornar nossas estruturas
mais eficientes, concentrar nosso vo-
lume de compras e aumentar nosso
impacto. Ao juntarmos todos 0s nossos

envios - ou seja, 0s envios de matérias-
primas e produtos - os negociarmos
como um volume geral e o entregar-
mos a um sé prestador de servicos,
fomos capazes de diminuir nossos
custos em mais de 20 por cento so-
mente nos itens enviados por navio.
Nds enviamos, por ano, 2.500 con-
tainers de nossas 18 localidades de
producdo por todo o mundo, em todas



Continuacédo da entrevista

as direcdes, do Brasil a Australia, da
Australia a Nova Zelandia, China ou
Suécia. Somente a partir de Sinsheim,
nossa localidade central de logistica,
enviamos 900 containers por ano no
mundo inteiro.

Quais sdo os critérios usados para a
escolha de um prestador de servigos?

0 mais importante era encontrar um
fornecedor com filiais no mundo inteiro,
com capacidade para resolver as ques-
toes alfandegarias e com bons contatos
com companhias de navegacdo. Consi-
deramos dez fornecedores diferentes e
pudemos filtrar, por meio de conversas
intensivas, quem era capaz de satisfazer
melhor as exigéncias de nossos clientes.
Desta forma, chegamos ao prestador de
servicos de logistica Dachser. A empresa
realiza todo o transporte de materiais e
produtos por via aérea e maritima para nos.

“Tornamo-nos significativa-
mente mais eficientes com a
mudanca de estratégia.”

Também consideramos os aspectos am-
bientais. Combinamos com os prestadores
de servico que apenas poderiam ser usa-
dos caminhdes pouco poluentes e que e
stivessem de acordo com a norma EURO 5
ou 6. Na area de transporte maritimo,
recorremos a companhias de navegacédo
com navios “slow steaming". Estes navios
sdo mais lentos, mas em compensacéo
economizam combustivel.

Além da efici€ncia, quais sdo as vanta-
gens da estrutura global?

Os processos tornaram-se bem mais trans-
parentes. Sabemos em todo momento o
que vamos movimentar, quando e para
onde. Trabalhamos com diferentes siste-
mas de monitoramento que possibilitam
a nossos funcionarios que se informem
sobre os custos de envio. Também vemos
quais envios sao longos demais e pode-
riam ser melhorados.

Um exemplo: no passado, um item enviado
do Brasil até a Franca passava antes em
nossa central em Sinsheim, na Alemanha,
onde ele era verificado, armazenado pro-
visoriamente, carregado em um caminhdo
e depois transportado para clientes na
Franca. O tempo total do envio era de
quatro semanas. Com a reestruturacdo,
os containers vao diretamente de Santos
até Le Havre ou Marselha. Desta forma,
foi possivel reduzir o tempo de trans-
porte a duas semanas. E, obviamente,
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temos menos custos de frete com o envio
direto. Sdo vantagens de custos que
podemos repassar a nossos clientes.

0 que seus clientes ganham com a
mudanca?

Estamos numa posicdo melhor em rela-
cao ao fornecedor e, com isso, podemos
exigir um servico melhor para nossos
clientes - por exemplo, em relacdo a
velocidade.

Além disso, podemos atender a demandas
especiais como etiquetagem especial ou
tamanhos especiais. Para um cliente
grande no Japao, n6s colocamos paletes
especiais. Somos tdo flexiveis que este
cliente sempre recebe a mercadoria no
mesmo palete, ndo importa se ele
estiver recebendo o envio do Brasil, da
Suécia ou de Sinsheim, apesar de estes
paletes ndo estarem dentro das medidas
padrao da Europa.

Mas nem tudo pode ser resolvido por
via aérea e maritima. Como funcionam
o0s envios por terra?

Envios por terra representam cerca de
20 por cento de nosso volume. Também
nesta drea passamos a ter poucos pres-
tadores de servico. Para a Europa - ou,
mais exatamente, para a Suécia, o Reino
Unido e a Alemanha - fizemos acordos
provisorios com trés prestadores de ser-
vico. Com isso, podemos economizar 15
por cento de nossos custos. Além disso,
0 processo se tornou mais simples. Antes
trabalhavamos com 20 transportadoras
diferentes; agora temos apenas um con-
tato por localidade.

*0 envio € o ultimo passo

de um pedido. Queremos

oferecer o melhor servico
também nesta area."

Qual é o papel desempenhado pela
area de TI?

Encomendamos o desenvolvimento de um
software préprio que € usado em todas
as localidades. Com isso, podemos aces-
sar todos os dados a partir de nossa
central em Sinsheim e também a partir de
todas as outras 18 localidades de pro-
ducdo. Isso significa que temos acesso
aos numeros atuais sempre e em todos
os lugares.

No futuro, também queremos nos conec-
tar eletronicamente com nosso parceiro
de transporte para aprimorar ainda mais
o fluxo de informacdes. Com isso, pode-

remos informar nossos clientes ainda
mais cedo em caso de eventuais atrasos.

Quais outros assuntos o senhor quer
abordar no futuro?

Nosso objetivo é nos tornarmos ainda
mais rapidos e econdmicos, € cumprir as
demandas dos nossos clientes sempre com
os melhores prazos. Além disso, quere-
mos continuar reduzindo o numero de
danos no transporte terrestre. O nimero
de danos ja é muito pequeno, mas mesmo
assim, toda reclamacéo causa insatisfa-
¢do, e isso € algo que queremos evitar.
Eliminamos quase completamente danos
no envio por mar, porque protegemos o
carregamento com airbags. Nos ultimos
18 meses, ndo tivemos nenhum dano em
envios carregados como full container
loading (FCL). Onde paletes individuais
sdo enviados por terra e trocados de
lugar varias vezes, sempre ha o risco
que um saco seja rasgado por uma empi-
ELEIER

Atualmente, estamos negociando um novo
contrato de transporte de carga. A ex-
pectativa € de que em 2014 ndo havera
mais espacgo suficiente para envios em
todo o mundo. Por isso, estamos desen-
volvendo um contrato que garante capa-
cidades suficientes para o envio de carga,
para garantir que nosso carregamento
nao fique para tras no porto porque o
navio esta lotado.

Quais desafios o senhor espera?
Desenvolver a estrutura para novas fontes
de abastecimento € uma tarefa complexa.
Essa questdo nos atinge principalmente
na Africa Central.

Quais sdo as caracteristicas importantes
para um agente de logistica?

Ele deve ser flexivel e aberto para coisas
novas e reagir muito rapidamente quando
houver mudancas nas exigéncias. Agentes
de logisticas precisam ser orientados para
o0 exterior e precisam saber lidar com par-
ceiros no mundo inteiro. Também ¢é im-
portante manter um bom contato com os
parceiros, ja que desta forma aprende-se
muito sobre os costumes de outros paises.

0 que torna seu trabalho na GELITA tao
interessante?

A GELITA esta passando por grandes mu-
dancas e eu gosto de fazer parte disso,
desenvolver um sistema e coloca-lo em
pratica. Além disso, é emocionante com-
prar os servicos de logistica globalmente
e assumir responsabilidades num nivel
internacional.
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Inovacdo

0 DER eatapulta passaros artificiais
de gelatina com a ajuda de canhdes
de gas em direcdo a componentes de
aeronaves - e determina desta forma
se 0 material resiste a uma colisdo
com passaros reais.

MAIS INFORMACOES#S

Dr. Christoph Simon

Telefone +49 (0) 6271 84-2535
christoph.simon@gelita.com
Dr. Matthias Reihmann
Telefone +49 (0) 6271 84-2538
matthias.reihmann@gelita.com




mmmmmm  As fotos do espetacular pouso de
emergéncia do voo da US Airways no rio Hudson
correram o mundo em janeiro de 2009. Um bando
de gansos-do-canada entrou nas duas turbinas
do avido e as destruiu. E quase um milagre
que todos a bordo sobreviveram. Passaros nao
somente pdem em risco a seguranca de avides,
mas também causam custos anuais acima de
um bilhdo de dolares em todo o mundo. O maior
risco de choque ocorre no espaco aéreo a até
3000 metros, altura na qual a maioria dos pas-
saros voa. Para manter estes animais longe da
area de aeroportos e dos corredores de aproxi-
macao, aeroportos usam aves de rapina ou cées,
deixam a grama crescer até tornar a area pouco
atraente para corvos e etc. ou usam aparelhos
que simulam gritos de panico de passaros. Mas
estas medidas nédo sdo suficientes para evitar
choques com aves. Por isso, a area de pesquisa
aeronautica também se dedica a este assunto.

0 Centro Alemao de Controle para o Espaco
Aéreo e Espacial (DLR), em Stuttgart, pesquisa
quais danos o choque com aves pode causar em
uma aeronave. Outro assunto estudado € como e
com quais materiais um avido deve ser constru-
ido para poder continuar voando em seguranca
mesmo ap6s uma colisdo. A ideia de proteger
as turbinas com uma grade seria uma solucao
6bvia - mas, no entanto, ndo funciona na
pratica. Uma grade capaz de segurar o choque
seria muito massiva e pesada, e, além disso,
reduziria a corrente de ar sugada, o que tornaria
necessaria uma turbina maior. "Além disso, nao
somente as turbinas estdo em risco, mas tam-
bém todas as areas da aeronave que estdo na
direcdo de voo, como os vidros do cockpit, o
nariz da aeronave, as bordas dianteiras das
asas, as empenagens e o equipamento de tracdo
que se encontra no exterior da aeronave”,
explica Stefan Andreas Ritt, funcionario cienti-
fico do departamento de Integridade Estrutural
no Instituto DLR para Modos e Pesquisa de
Construgéo. Os testes para verificar se o mate-
rial resiste 4 colisdo (as turbinas do avido da
US Airways, por exemplo, ndo estavam prepa-
radas para o alto peso dos gansos-do-canada)
sdo realizados em todo o0 mundo com passaros
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anestesiados. Para evitar isso, a DLR usa pas-
saros artificiais, fabricados pelo instituto com
gelatina do tipo Ballistic 3, entre outros mate-
riais. Este tipo de gelatina também ¢ usado para
testes profissionais de disparos e simulacdo de
tecidos corpdreos na area de tecnologia médica
devido a sua especificidade restrita e a capaci-
dade de reproducdo de resultados que resulta
da mesma. "A gelatina tem a vantagem de
se comportar de forma semelhante ao tecido
animal e humano e aos musculos”, diz Ritt.
Para seus testes, ele forma corpos de passaros
com gelatina, que pesam entre 70 gramas e
3,6 quilogramas. Em seguida, Ritt preenche os
canhdes de gas do sistema de disparos com os
passaros de gelatina. Com a velocidade de 300
quilometros por hora, os objetos simulados -
ou um bando de pequenos passaros de gelatina
ou passaros grandes individuais - sdo catapul-
tados em direcdo a um modelo do componente
do avido a ser testado. Uma camera registra o
choque em alta velocidade e Ritt investiga a
tolerancia a danos do componente. Os parame-
tros de danificacdo de materiais com fibra
de vidro séo o centro da investigacdo. Ndo ¢
registrado somente o resultado final da colisao,
mas também o comportamento do material
do primeiro momento do impacto até o dano.
Desta forma, € possivel tirar conclusdes retroa-
tivas exatas em relacdo ao tipo e a extensao
dos danos.

Apesar de o DLR simular a maior parte dos cena-
rios no computador e realizar os testes com
passaros artificiais, o instituto ndo é capaz
de realizar os testes sem o uso de passaros
reais, estes realizados em institutos parceiros.
As autoridades regulatoérias para aeronaves de
passageiros ndo aceitam as investigacées com
0s passaros artificiais até o momento. Ritt tam-
bém faz experiéncias com diferentes receitas
de gelatina. Seu objetivo sdo passaros artificiais
que se comportem exatamente como um pas-
saro real na colisdo. Isso possibilitaria testes
reproduzidos com exatiddo, tornando desne-
cessarios os testes com animais reais e, desta
forma, salvando a vida de alguns passaros pelo
menos em terra.
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Pele bonita e
sedosa - gracas
aos peptideos de

colageno
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GcLITA

Beleza de dentro para
fora com VERISOL”

Proteina de colageno GELITA® - perfeita para inumeras aplicagdes




Inovacoes

Quando mexicanos fabricam produtos de gelatina, eles o fazem de forma colorida e rica em formas.
Para tanto, eles usam a marca propria WILSON™, que possibilita estas maravilhosas obras de arte.
A gelatina WILSON™ encontra-se agora em nova embalagem com design bonito e atraente.

Emmmms Ha um dragdo de gelatina
bufando ao lado de um heréi dormindo
sob um sombrero. Uma rosa se abre der-
ramada na massa de uma colorida torta
de gelatina. Algo tipico para o México.
Com frequéncia, os cozinheiros profis-
sionais ou consumidores usam receitas
herdadas por varias geracdes para suas
criacoes de gelatina grandiosas. Centenas
de nuances de cores ddo ao saboroso
pudim sua aparéncia apetitosa.

Os aromas predominantes, que vdo do
chili ao tamarindo tipico do pais, assim
como frutas e nozes reais garantem o
bom sabor. Ha férmas especiais para as
obras; algumas podem ser preenchidas
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até mesmo com uma injecdo de gelatina
liquida. As tortas artisticas sdo ofereci-
das em restaurantes e lanchonetes na
Cidade do México e em outras cidades
do pais. Portanto, o consumo de gelatina
¢ muito alto e a marca WILSON™ ¢
marcante.

Gelatina em pacotes
de um quilo

A WILSON™ fornece aos mexicanos a
matéria-prima perfeita para seus sonhos
doces. L3, ela esta disponivel na forma de
p6 em pacotes de 250 g, 500 g e 1 kg.
E mesmo a marca de mais tradicional do

mercado, ela ainda pode se tornar mais
atraente em uma nova embalagem, com
seu amarelo marcante e convidativo para
novas descobertas e criacées na cozinha.

CONTATO PARA O MEXICO
Ofelia Alvarez

Telefone +52 728 285 0101
ofelia.alvarez@gelita.com

CONTATO PARA 0OS EUA
Michelle Shapkauski

Telefone +1 708 620 8195
michelle.shapkauski@gelita.com




Doces com fantasia.

Possibilidades de variacdo sem limites.

Com design novo e moderno: a embalagem
de gelatina WILSON™ de 1kg.

~

Viver valores
CoOMm sucesso

A GELITA muda sua cultura empresarial

Uma empresa global somente pode vencer diferentes
desafios — mudancas nas exigéncias dos clientes, outros
mercados, novas tecnologias — quando ela trabalhar
de maneira eficiente e abandonar tudo que impeca o
seu sucesso. Para tanto, a empresa precisa de lideres
orientados por valores. A GELITA reconheceu isso e
coloca seus valores em pratica de forma coerente -
trazendo vantagens para seus clientes.

mmmmmm  Confianca, coragem, paixao, empatia e compromisso - a cultura
empresarial da GELITA se baseia nestes cinco valores. Pois o sucesso
duradouro da empresa depende de mais do que apenas visdo para grandes
oportunidades no mercado. No entanto, os valores ndo tém um grande
papel somente internamente, mas também produzem efeito nas relacées
com clientes: para a GELITA, a relacdo aberta, justa e respeitavel com
clientes e parceiros € algo natural e indispensavel. Ndo é a toa que a
empresa colabora com muitos de seus clientes numa relacdo de confianca
ha décadas. Eles veem a GELITA como um parceiro aberto para ideias
pouco convencionais que cumpre suas promessas, entende as necessi-
dades dos clientes e da o melhor de si todos os dias para satisfazé-las.

A importancia dos valores na empresa também € mostrada pelo sequinte
fato: a GELITA desenvolveu um programa com o lema “Winning Our
Future - Embedding Our Values" para integrar os valores ainda melhor
no dia-a-dia da empresa. Os pontos centrais sdo treinamentos intensivos
para lideres de todos os niveis hierarquicos. “Nossos dirigentes e chefes
sdo uma chave importante para a colocacdo dos valores em pratica,
devido a sua funcdo como exemplos. Os funcionarios somente estarao
prontos para orientar-se em seus valores e agir de forma correspondente
se estes lideres derem o exemplo vivendo estes valores", diz Wiebke
Erdmann, responsavel pelo desenvolvimento de relagées humanas e
organizagéo.

Os primeiros numeros comprovam a eficacia do programa: no inicio de
2011, um levantamento interno mostrou que os valores eram vividos por

50 por cento dos funcionarios. Um ano mais tarde, os funcionarios con-
firmaram que os valores sdo vividos em até 75 por cento em suas areas.

Embedding Our Values

(1]



Comprometimento social

Ziegelhausen

Schlierbach
Start/Ziel

Altstadt €
HEIDELBERG
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Os corredores de todas as partes do planeta fortalecerdo ainda mais seus musculos e articulagdes para
a primeira GELITA Trail Marathon de Heidelberg. No dia 27 de outubro de 2013, o percurso exigente de
montanhas e vales levara os participantes a um desafio grandioso. A GELITA apoia a corrida destes
super atletas como patrocinadora principal — e claro, com suas proteinas de colageno inovadoras.

mmmmms 42 quilémetros de distancia,
1.800 metros de altura - e em alguns
momentos, quando a subida é particular-
mente longa, "acaba o combustivel".
E assim que é conhecido o ponto critico
no quilometro 35, quando as pernas
nao querem continuar. No maximo nesse
ponto, todos percebem que o treinamento
de corrida comum néo € suficiente para
esta trilha pesada. Neste momento, a
GELITA trabalha adicionalmente na repo-
sicao de forcas e ajuda o corpo com o
PEPTIPLUS® e o FORTIGEL". O estimulante

TRAIL MARATHON HEIDELBERG

PEPTIPLUS® fornece um poder natural
de proteinas como substancia indispen-
savel para este percurso que esgota as
energias. Ele libera sua forca em barras ou
bebidas esportivas e auxilia muitos proces-
sos nos musculos e células. O PEPTIPLUS®
¢ facilmente absorvido pelo organismo
e pode ser aproveitado imediatamente
pelo mesmo. O colageno para articula-
coes FORTIGEL” atua mais na base, usando
suas capacidades na regeneracdo da car-
tilagem. Em conjunto com o CH-Alpha®
Plus, a GELITA produz um colageno
bebivel que os corredores podem tomar
de maneira pratica e rapida durante o
percurso.

Experiéncia emocionante

Apesar do extremo esforco, os corredores
desfrutardo de paisagens impressionan-
tes. Muitos pontos turisticos fazem parte
do percurso. Os atletas poderdo contem-
plar Heidelberg, através do serpentear
do rio Neckar; verdo a cidade velha e o
passardo pelo famoso e mundialmente
conhecido castelo durante o trajeto. Eles

passardo também pelos locais histéricos
nos montes que circundam a cidade e
poderdo recuperar-se, em alguns momen-
tos, nas areas planas. “Temos orgulho
em participar da primeira GELITA Trail
Marathon de Heidelberg como patroci-
nadora oficial. E com muito prazer que
apresentamos um evento de corrida deste
porte. Saude e movimento sdo de grande
importancia para noés...", diz Dr. Franz
Josef Konert, Presidente da Diretoria da
GELITA AG. Para estreantes neste dificil
terreno, os organizadores oferecem equi-
pes de revezamento com cinco parti-
cipantes. Ao todo, 3000 participantes
estardo na linha de partida. Funcionarios
da GELITA em boa forma também parti-
ciparao da corrida. Faca parte deste
desafio conosco!

INFORMACOES E INSCRICAO em
www.trailmarathon-heidelberg.de

Atencdo: As taxas de inscricdo sao
mais baratas até 31/01/2013!
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0 nome "Paises Baixos" ja sugere: o pais € muito plano

: geograficamente e um quarto da area encontra-se mesmo

Retrato da localidade abaixo do nivel do mar, o que torna necessaria a protecio

contra inundacdes por meio de diques. A montanha mais alta

do pais, no entanto, o Mount Scenery, possui 877 metros -

e encontra-se a cerca de 8000 quilometros de Amsterdam,

na ilha caribenha de Saba. Lembrando que os Paises Baixos ja

foram uma poténcia colonial e de navegacao de grande significancia,

cujo passado ainda € testemunhado pela presenca dos "Paises Baixos

Caribenhos", formados por trés municipios: Saba, Bonaire e Sint Eustatius.

Hoje, os Paises Baixos sao considerados um dos paises mais liberais do mundo, tanto

do ponto de vista social quanto do econémico. A taxa de desemprego € extremamente

baixa, com 2,8 por cento, e o Produto Interno Bruto € o décimo mais alto do mundo com 50.355

dolares por pessoa. Apenas dois por cento da populagdo ocupada trabalha na agricultura - mas

ainda assim, o pais € o terceiro maior exportador de produtos agricolas, atras dos EUA e da Franca.

A palavra-chave ¢ automatizacdo - e € assim que chegamos a fabrica GELITA Ter Apelkanaal,
na provincia Groningen.

Em um trabalho pioneiro do ponto de vista tecnologico, a GELITA colocou em pratica e automatizou
em grande escala um procedimento de produgdo de gelatina altamente integrado e continuo nesta
fabrica, tudo com processos de producao documentados extensivamente. A infraestrutura nos
Paises Baixos € excepcionalmente boa - no entanto, a fabrica éanha ainda mais com seu vizinho
direto, a produtora de gordura alimenticia Ten Kate Vetten. Esta empresa fornece residuos de banha
de porco e agua de proteina para a fabrica da GELITA diretamente por uma tubulacdo. Os produtos
derivados da produgdo de gelatina voltam a Ten Kate pelo mesmo caminho, economizando custos
de transporte e resfriamento e reduzindo drasticamente a emissdo de CO,. O lema “pequeno, mas
potente” Serve tanto para a fabrica Ter Apelkanaal quanto para paisemsi.
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Fabrica da GELITA

nos Paises Baixos

Ter Apelkanaal:

A fabrica da GELITA nos Paises Baixos fica na provincia de
Groningen, a cerca de sete quilometros da vila TegApel -
e, com isso, esta diretamente na fronteira com a Al@manha.
O municipio maior mais proxime do lade alemao ¢ Meppen,
em Emsland, a cerca de 30 qu metros de distancial

Funcionarios na fabrica da GELITA:

Volume de producao: Dez to\qeladas por dia

Esta fabrica com grandekcapacidade de producao tem
somente 11 anos. Nela, efpro@uzida gelatina a base de
pOrco €m um processo dutomatizacdo altamente
moderno, em quatro turnos '

EVENTOS:

Visite a GELITA e vivencie os produtos inovadoresm
para as megatendéncias de amanha. Em 2013, estare-
mos presentes nas seguintes feiras, entre outras:

Engredea Anaheim 8 a 10 de marco de 2013

/A FIC Xangai 4 26 a 28 de marco de 2013

Moinhos de vento, canais e \ Vitafoods SA Sao Paulo ~ 26 a 27 de marco de 2013

Hiciclgigsymarcam as regioes In-Cosmetics Paris 16 a 18 de abril de 2013

campestres do pais. Em cidades : -

como Amsterdam, ha estaciona- Vitafoods Genebra 14 a 16 de maio 2013

MENEos proprios para bicicletas, IFT Chicago 13 a 16 de julho de 2013

e ndo somente para as bicicletas

conhecidas como “bicicletas FISA Sao Paulo 6 a 8 de agosto de 2013

holandesas". i i
\ J Vitafoosggia 43 6 de setembro de 2013
Hong Kong

K \ NUCE Milao 24 2326 de setembro de 2013
Porto de Rotterdam: SSW Las Vegas 14 a 15 de novembro de 2013
Ainda uma poténcia em ques-
tées de navegacio: o porto de FIE Frankfurt 19 a 21 de novembro de 2013
Rotterdam ¢ o terceiro maior

porto maritimo do mundo, com
um volume de carga de 430

milhdes de toneladas (2010). J Exped |ente

uptodate € uma newsletter do Grupo GELITA
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