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Editorial

Wie kann ich langfristig meine Muskelkraft bewahren und mobil bleiben?
Auf diese Frage vieler dlterer Menschen gibt jetzt eine klinische Studie Antwort:
mit regelmaBigem Muskeltraining und dem speziell von GELITA entwickelten
Kollagenpeptid BODYBALANCE". Lesen Sie in dieser Ausgabe die interessanten
Ergebnisse der Studie.

Sie erndhren sich bewusst, treiben Sport - und sind bereit, in ihr kérperliches
Wohlbefinden zu investieren. Die Zahl der Menschen, die Verantwortung fiir
ihre Gesundheit Gbernehmen, steigt von Jahr zu Jahr. Das passende Produkt fiir
diese Zielgruppe hat GELITA: CH-Alpha® SPORT. Die innovative, auf FORTIGEL
basierende Trinkampulle halt Gelenke, Bander und Sehnen fit und fordert die
Regeneration und Leistungsfahigkeit von ambitionierten Sportlern. Vielleicht
probieren Sie es ja mal selbst einmal?

Michael Teppner,
Global VP Marketing & Communication
GELITA AG
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Interview mit Michael Van Elsacker, Global VP Operations

GELITA hat sich ganz dem verantwortungsbewussten Umgang mit den Themen Umwelt und

Nachhaltigkeit verschrieben. Michael Van Elsacker, Global VP Operations, erklart im Interview,
was dies fiir das Unternehmen bedeutet — und wie die Kunden von dieser Philosophie profitieren.




Interview

.Nachhaltigkeit macht GELITA
zu einem zuverlassigen Partner -
auch in hundert Jahren."

Aspekten der Supply Chain via Sedex, dem
Suppliers Ethical Data Exchange. Die Mit-
glieder dieser Organisation verpflichten sich,
nach den Grundsédtzen der Social Corporate
Responsibility zu handeln.

Und beim Umweltschutz?

Wir orientieren uns ganz klar an der Gesetz-
gebung, die jedoch von Land zu Land abweicht.
Es ist uns ein besonderes Anliegen, die Vorga-
ben, die immer strenger werden, einzuhalten.
Unser Ziel ist es, diese Vorgaben sogar noch zu
libertreffen, was sich in unseren unternehmens-
internen MafBstdben widerspiegelt. So haben
wir unser Energiemanagement in Deutschland
nach der I1SO 50001 aufgebaut. Unser Anspruch
ist es, jahrlich ein bis 1,5 Prozent der Energie
in allen GELITA Werken weltweit einzusparen.
Wir Gberpriifen kontinuierlich, wo wir Abfélle
vermeiden kdnnen und wo wir den Einsatz von
Chemikalien reduzieren konnen. Da sich die
Produktionsverfahren der Standorte unter-
scheiden, variieren auch die MaBnahmen.

Die Kreislaufwirtschaft ist ein groBes Thema
der EU Kommission. Auch fiir GELITA?

Die Basis unseres Geschaftes ist die Kreislauf-
wirtschaft. GELITA stellt aus Nebenprodukten
der Fleischindustrie neue Produkte, wie Gelatine
oder Kollagenpeptide her, die unsere Kunden
wiederum weiterverarbeiten. Wir sind auBer-
dem permanent auf der Suche nach neuen
Einsatzmdglichkeiten fiir unsere Nebenpro-
dukte. So dienen die bei der Gelatine-Produktion
anfallenden tierischen Mineralien als Phosphat-
lieferant fiir Dlingemittel, die dann wieder dazu
genutzt werden konnen, Futter fiir die Tiere
anzubauen. Ein Beispiel fiir einen geschlos-
senen Kreislauf sind die Fette der Schweine-
schwarten, die im Nahrungskreislauf fiir Tiere
wieder Verwendung finden. Oder das Kompost-
system in Australien, mit dem wir auch die
Kette komplett schlieBen.

Was hat es mit diesem ,Kompostsystem"
auf sich?

In Deutschland kdnnen wir Abwasserschlamm
als Diingemittel einsetzen oder als Bio-Abfall-
Produkt in Biogasanlagen verarbeiten, was in
Australien nicht erlaubt ist. Mit dem Kompost-
system haben wir fiir Australien eine gute
Losung gefunden, die Nebenprodukte zu ver-
arbeiten und damit Mill zu vermeiden.

In den Niederlanden hat GELITA im Jahr
2000 eine Gelatinefabrik errichtet, die ihrer
Zeit weit voraus war. Was zeichnet dieses
Werk aus?

Das Werk weist zwei Besonderheiten auf:
Wir arbeiten dort mit einem kontinuierlichen,
sehr schnellen Extraktionsverfahren und mit
einer speziellen Technik, die es ermdglicht,
besser zu filtrieren als mit herkdmmlichen
Methoden. Beides erlaubt uns, Rohstoffe ein-
zusetzen, die wir sonst nirgends verarbeiten
kdnnen. AuBerdem kdnnen wir mit dieser
Technik besondere Gelatine-Typen produzieren.
Noch fehlt eine Anlage, um diesen Vorteil ganz
ausschopfen zu konnen, daher investieren wir
weiter in die Zukunft unseres hollandischen
Werks, sodass wir die Produktion stetig weiter-
entwickeln, um diese speziellen Gelatine-Typen
produzieren zu kdnnen.

JWir tGberprifen
kontinuierlich,
wo wir Verschwendung
vermeiden kdnnen."

Was haben lhre Kunden davon, wenn GELITA
nachhaltig wirtschaftet?

Unternehmen, die nicht nachhaltig arbeiten,
haben keine Zukunft. Indem wir Nachhaltigkeit
grofB3 schreiben, sind wir langfristig ein zuver-
lassiger Partner fiir unsere Kunden. AuBerdem
zwingen uns Umweltaspekte und 6konomische
Faktoren, kontinuierlich zu lberpriifen, wo
Verschwendung vorliegt und wo wir einen
Mehrwert schaffen kénnen. Jede vermiedene
Verschwendung bedeutet auch einen Vorteil
fiir unsere Kunden, denn dadurch bleiben
wir wettbewerbsfiahig und konnen unsere
Produkte zu einem guten Preis-Leistungs-
Verhéltnis anbieten.

Was erwarten Sie von lhren Lieferanten in
puncto Nachhaltigkeit?

Beim Kauf von neuen Anlagen und neuer
Technik schauen wir nicht in erster Linie auf
den Preis, sondern auf die Lebenszyklus-
kosten: auf den Energieverbrauch der Anlage,
auf die Haufigkeit von Wartungsarbeiten und
auf die langfristige Verfligbarkeit von Ersatz-
teilen. Damit fallen Lieferanten, die nicht
langfristig denken, weg.

GELITA ist global tétig, wie reduzieren Sie
die Auswirkungen der Transporte auf die
Umwelt?

Bei den Transporten unterscheiden wir zwi-
schen Rohstoffen und Endprodukten. Um ein
Kilo Gelatine herzustellen, benétigen wir flinf
bis sieben Kilo Rohstoffe, deshalb suchen wir
bei neuen Standorten deren N&he. Bei den
Lieferungen unserer Produkte achten wir auf
die optimalen Transportwege und liefern von
den Standorten aus, die am ndchsten beim
Kunden liegen. Einer unserer groBen Vorteile
ist: Wir sind global présent und verfiigen
liber wesentlich mehr lokale Produktionen als
unsere Wettbewerber.

Was hat GELITA bewogen, sich der ,Chemie
hoch 3" Nachhaltigkeitsinitiative anzu-
schlieBen?

GELITA macht bereits eine Menge, aber den-
noch ist weiterhin viel zu tun. Auch wenn
GELITA kein typisches Chemieunternehmen ist
wie die meisten im Verbund, war es uns wichtig,
der Initiative beizutreten, denn im Austausch
mit den anderen Unternehmen kdnnen wir
noch viel liber Nachhaltigkeit lernen.

Wie unterstiitzt GELITA andere Unterneh-
men dabei, die Umwelt zu schiitzen?

Allein schon unsere Standard-Produkte geben
den Kunden die Mdglichkeit, etwas fiir die
Umwelt zu tun. Viele Kunden verwenden
beispielsweise unsere Gelatine als Stabilisa-
tor, um die Haltbarkeit zu verldngern. Unsere
Instant-Gelatine kann mit wenig oder ganz
ohne Energieverbrauch in kaltem Wasser auf-
geldst werden. Aber wir bieten auch spezielle
Produkte, wie NOVOTEC® CL800, das Ol in Kiihl-
schmierstoffen durch funktionelle Proteine
ersetzt und dadurch die Umwelt schont.

Wie konsequent achten Sie privat darauf,
die Umwelt zu schonen und nachhaltige
Produkte zu kaufen?

Ich versuche Nachhaltigkeitsaspekte zu beriick-
sichtigen. Zum Beispiel achte ich beim Kauf
von Holzprodukten auf das FSC Label. Das ist
nicht immer mdglich, da oft die notwendigen
Informationen fehlen, um zu entscheiden, wie
nachhaltig ein Produkt ist. Ist eine Glasflasche
beispielsweise besser als eine Plastikflasche?
Das Produkt aus Plastik bendtigt eine Menge
Energie und es wird nur einmal verwendet. Bei
der Glasflasche hingegen sind gro3e Mengen
Wasser sowie Chemikalien zur Reinigung erfor-
derlich und sie verursacht hohe Transportkosten.
Deshalb stelle ich mir die Frage: Brauche ich
das Produkt wirklich? In diesem Fall ware
Wasser auch aus dem Wasserhahn verfiigbar.



.Einer unserer
groB3en Vortelle:
Wir sind global prasent.”

Michael Van Elsacker arbeitet seit 2013 bei GELITA,
seit 2014 ist er als Global VP Operations
fiir die Produktion, Wartung sowie die Entwicklung

der Prozesssteuerungs-Technologien verantwortlich.

Zuvor war Van Elsacker 17 Jahre lang flr den
belgischen Gelatinehersteller PB tatig.

GeLITA



Innovationen

Sarkopenie — der Verlust an Muskelkraft im Alter — schrénkt die Lebensqualitit deutlich ein. Medikamente
gibt es bislang keine — aber Hoffnung. Eine neue, im ,British Journal of Nutrition" veréffentlichte Studie zeigt:
Gezieltes Krafttraining verbessert in Verbindung mit der Einnahme des speziell von GELITA entwickelten
Kollagenpeptids BODYBALANCE" die Muskelkraft.

mmmmms Ab dem 50. Lebensjahr verliert der
Mensch ein bis zwei Prozent seiner Muskel-
masse pro Jahr. Damit einher geht meist ein
Verlust an Muskelkraft, ab dem 60. Lebensjahr
sinkt diese um bis zu drei Prozent jahrlich.
Fiinf bis 13 Prozent der 60- bis 70-Jdhrigen
leiden unter Sarkopenie. Fiir die Betroffenen
bedeutet dies eine deutliche Einschrankung
ihrer Mobilitat und damit ihrer Lebensqualitat.
Oft setzt die zunehmende Unbeweglichkeit
eine Abwartsspirale in Gang: Es beginnt mit
Problemen beim Treppensteigen und kann
schlieBlich zu Stiirzen und Knochenbriichen
fihren. Erschwerend kommt hinzu, dass
Bewegungsmangel langfristig auch Herz-
Kreislauf-Erkrankungen, Diabetes oder Osteo-
porose mit sich bringen kann.

Placebo-kontrollierte
Doppelblindstudie

Die aktuelle Therapie gegen den Verlust
der Muskelkraft setzt auf Krafttraining und
eine proteinreiche Erndhrung. Eine klinische
Studie am Institut fiir Sport und Sportwissen-
schaft der Universitét Freiburg, Deutschland,
hat untersucht, wie sich der Effekt des
Krafttrainings durch die Supplementation mit
Kollagenpeptiden verbessern lasst. Die Placebo-
kontrollierte Doppelblindstudie wurde mit
60 an Sarkopenie leidenden Mannern, die
65 Jahre oder dlter waren, durchgefiihrt. Es
ist die erste Studie, die sich mit der Wirkung
von Kollagenpeptiden auf den Kérperbau und
die Muskelkraft beschaftigt.
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Die Teilnehmer der zwolfwochigen Studie wur-
den in zwei Gruppen eingeteilt. Beide Gruppen
nahmen dreimal die Woche an denselben
angeleiteten Krafttrainings teil. Jeweils eine
Stunde lang machten alle Probanden Ubungen
wie Beinpressen, Bank- oder Schulterdriicken.
Eine Gruppe nahm taglich 15 Gramm in Wasser
aufgeldstes Kollagenpeptid BODYBALANCE™
ein - GELITA hat dieses spezielle bioaktive
Kollagenpeptid extra entwickelt, um Sarkopenie
zu bekdmpfen -, die andere Gruppe bekam
taglich ein Placebo.

Studie beweist Wirkung

Die wichtigste Erkenntnis der Studie: Spezielle
Kollagenpeptide steigern den Nutzen von
Krafttraining fiir an Sarkopenie leidenden
alteren Menschen. Verglichen mit der Placebo-
Gruppe konnte bei den Teilnehmern, die
Kollagenpeptide zu sich nahmen, eine erhéhte

Muskelkraft (+16,5 Newtonmeter anstatt
+7,3 Newtonmeter) und ein signifikantes Plus
an fettfreier Kérpermasse (+4,2 Kilogramm
im Vergleich zu +2,9 Kilogramm) gemessen
werden. Die Studie zeigt also, dass sich
die Verbindung von Krafttraining und der
Supplementierung von speziellen Kollagen-
peptiden eignet, die Muskelkraft zu starken
und somit Sarkopenie zu bekdmpfen oder
ihr vorzubeugen.

Hohes Marktpotenzial
fur Unternehmen

In Europa werden im Jahr 2050 schatzungs-
weise rund 30 Prozent der Menschen alter als
65 Jahre sein. Betrachtet man diese demo-
graphische Entwicklung, wird die Tragweite
der Sarkopenie deutlich - und das Potenzial
fiir die Industrie. Mit BODYBALANCE" erdffnet
GELITA einen Markt mit hohem Wachstums-
potenzial sowie vielféltige Anwendungsmég-
lichkeiten: Unternehmen kdnnen mit dem
bioaktiven Kollagenpeptid innovative Getranke,
Shakes, Riegel oder auch Instantgerichte wie
Suppen entwickeln - und damit zur gesunden
Erndhrung und zur Verbesserung der Lebens-
qualitdt der Kunden beitragen.

BODYBALANCE™

Performance Peptides
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GELITA HEALTH

Mobilitat fiir
Spitzensportler

Tennisspielen, Joggen oder Radfahren: Immer mehr Menschen genieBen es, aktiv zu sein, und zwar in
jedem Alter. CH-Alpha® SPORT von GELITA HEALTH hilft ihnen dabei, ihrem Lieblingssport dauerhaft
nachzugehen, denn die innovative Trinkampulle halt Gelenke, Bander und Sehnen leistungsfahig.

mmmmms  Sport macht Spall - wenn
Gelenke, Muskeln, Bénder, Sehnen und
Faszien richtig mitmachen. Ganz beson-
ders wichtig fiir reibungslose und ge-
schmeidige Bewegungsabldufe ist ein
intakter Gelenkknorpel. Er sitzt wie ein
Puffer zwischen den Knochen und federt
Belastungen ab. Doch schon einfaches
Sitzen und Stehen verlangt den Gelenken
Hochstleistungen ab. Um ihre Funktion
zu unterstiitzen, miissen Sportler auf eine
ausgewogene Erndhrung und eine opti-
male Nahrstoffzufuhr achten. CH-Alpha®
SPORT hilft ihnen dabei, die Gesundheit
der Gelenke zu erhalten. Denn anders als
lange angenommen, handelt es sich beim
Gelenkknorpel nicht um totes Gewebe.
Er enthdlt Knorpelzellen, die im elastischen
Knorpelgewebe sitzen und die selbst
wiederum Knorpelmasse produzieren.

Diese Masse besteht zu 95 Prozent aus
Kollagen und aus Proteoglykanen - und
genau hier setzt CH-Alpha® SPORT an,
denn das innovative Produkt stimuliert
die Produktion dieser beiden Bestandteile.

Leistungsfahige
Kombination

CH-Alpha® SPORT kombiniert das Kolla-
genpeptid FORTIGEL®, Magnesium, Kiesel-
saure, Vitamin C, Zink und Pantothensaure.
Der Reihe nach: FORTIGEL férdert die
Regeneration des Gelenkknorpels. Es zeich-
net sich durch eine hohe Bioverfligbar-
keit aus, das heiBt, der Kérper kann dieses
Kollagenpeptid besonders gut aufnehmen.
Magnesium kommt den Muskeln und
Knochen zugute und verbessert die Leis-

tung der Sportler selbst dann, wenn sie
nicht unter Magnesiummangel leiden.
Kieselsdure stdrkt Knochen, Knorpel,
Bénder und Sehnen und es verbessert die
Synthese von Kollagen im Bindegewebe
und in den Knochen. Vitamin C fordert
zusatzlich die Neubildung von Kollagen im
Gelenkknorpel. Zink macht munter und
sorgt fiir einen gesunden Energiestoff-
wechsel. Und Pantothensaure wirkt anti-
oxidant und ist ein wichtiger Baustein, um
die Gesundheit der Knochen zu erhalten.

Starkes Produkt flr
einen starken Markt

CH-Alpha® SPORT ist wissenschaftlich
getestet. Die Ergebnisse belegen die posi-
tive Wirkung auf die Gesundheit und




Praktisch: die CH-Alpha® SPORT Trinkampulle

FORTIGEL® stimuliert die Regeneration
des Gelenkknorpels

die Fitness. Eine Trinkampulle am Tag
geniligt, um die Leistungsfahigkeit und
Regeneration der Sportler zu fordern.
CH-Alpha® SPORT kann Uber einen ldngeren
Zeitraum eingenommen werden.

Was das Produkt auBerdem fiir Unterneh-
men so interessant macht? Die Zielgruppe
von ambitionierten Freizeitsportlern und
Athleten wdchst - und damit der Markt
fiir CH-Alpha® SPORT. Das Produkt wurde
gemeinsam mit dem deutschen CH-Alpha
Partner Quiris Healthcare entwickelt und
bereits in Deutschland eingefiihrt.

FUR MEHR INFORMATIONEN:
Beate Kloppel

Tel. +49(0)6271 84-1600
beate.kloeppel@gelita.com

GELITA Produktinnovation

r

Ein Schluck Schonheit

Der Wunsch nach strahlend straffer Haut auch jen-
seits der 40 ist ungebrochen. Gut, wenn man seinen
Kunden ein Produkt anbieten kann, das nachweisbar
wirkt = und sich dazu noch ganz einfach anwenden
lasst: QYRA gibt es jetzt auch als Trinkampulle oder als
Stick. Das Intensive Care Collagen von GELITA HEALTH
vereinfacht damit die tagliche Beauty-Routine.

mmmmmm Mit 50 aussehen wie 40, mit 60 wie 50... Gerade Frauen -
und vermehrt auch Manner - legen immer mehr Wert auf ein junges,
attraktives AuBeres. Doch die Hautstruktur verandert sich im Laufe
der Zeit. Da niemand sein genetisches Hautprofil verandern und
negative Umwelteinfliisse ganz vermeiden kann, muss die Haut
besonders gepflegt werden - und zwar von innen.

Wissenschaft bestatigt Wirkung

Die Schaltstellen der Schénheit befinden sich in den tiefer liegen-
den Hautschichten, der Dermis. Nimmt der Kollagengehalt - er gilt
als Schliissel zu einer jugendlichen Haut - in der Dermis ab, verliert
die Haut nach und nach an Elastizitdt. QYRA Intensive Care Collagen
regt die Kollagenproduktion in der Tiefe der Haut gezielt an und glattet
Falten sichtbar. Wissenschaftliche Studien mit mehr als 200 Frauen
bestétigen die Wirkung der Schénheitsinnovation, die pro Tag 2,5 g
VERISOL” enthdlt: Bereits nach vier Wochen hat sich die Faltentiefe
der Teilnehmerinnen signifikant verringert und sich der Kollagen-
gehalt ihrer Haut deutlich erhoht.

Einfaches Schonheitsritual

Die einen schdtzen Tabletten, weil sie nicht viele Kalorien enthalten
und geschmacksneutral sind, die anderen aber verbinden Tabletten
mit Medizin und bevorzugen daher alternative Darreichungsformen.
Manchen Menschen fallt mit zunehmendem Alter das Schlucken
von Dragees auch schwerer. Fiir diese Frauen und Manner hat sich
GELITA etwas Besonderes einfallen lassen: Ab sofort gibt es QYRA
als Trinkampulle. Eine Ampulle enthdlt die optimale Tagesdosis
des hochkonzentrierten Kollagenpeptids VERISOL". Sie kann ganz
bequem getrunken werden - und schmeckt dabei noch lecker nach
Orange und Maracuja. So wird die tdgliche Einnahme schnell zum
geliebten Schénheitsritual. Der weitere Vorteil: Die Ampullen lassen
sich gut auf Reisen mitnehmen, denn sie kdnnen jederzeit und
tiberall ohne Wasser eingenommen werden. Auf
Wunsch liefert GELITA das kosmetische Nah-
rungserganzungsmittel auch in Form von
Sticks - fiir die tagliche Portion Schonheit.

Mehr Infos
unter

www.qyra.de

WEITERE INFORMATIONEN:

k Jessica Pfchler, Tel. +49(0) 627184-1604, jessica.pfoehler@gelita.com J

~
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Waldgeistermeister” ist eins von
14 Lichtdruckwerken des Kiinstlers
Patrick Fauck.
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Applications

,Die Qualitdt des Lichtdrucks
ist bis heute unerreicht”, sagt Kittler liber
das fotomechanische Edeldruckverfahren,
das Mitte des 19. Jahrhunderts entwickelt
wurde. Noch vor 100 Jahren gab es allein
in Deutschland um die 200 Lichtdrucke-
reien. Heute existieren nur noch drei auf
der ganzen Welt: die Lichtdruck-Werkstatt
im Museum fiir Druckkunst in Leipzig, eine
Lichtdruckerei in Japan und eine weitere
in China.

Beim Lichtdruck wird - vereinfacht erklart -
eine Glasplatte mit lichtempfindlicher
Gelatine beschichtet. Kittler verwendet
weiche, harte und mittelharte Gelatine
von GELITA, die sie je nach Anforderung
anmischt und anschlieBend belichtet.
Dabei bildet die Gelatineschicht das so-
genannte Runzelkorn, eben jene Struktur,
mit deren Auflésung kein noch so moder-
ner Drucker mithalten kann. Mithilfe der
belichteten Gelatineschicht auf der Glas-
platte druckt Kittler dann jede Farbe mit
einer separaten Platte. Die Krux dabei:
Es lassen sich maximal 1000 schwarz-
weil3 Exemplare herstellen, bevor sich die
Gelatineschicht zu |6sen beginnt. Bei den
Farbdrucken sind es sogar noch deutlich
weniger. Das macht den Lichtdruck teuer -
aber auch exklusiv.

Die verwendeten Farben bestehen noch
aus echten Pigmenten, das heiBt, sie
bleiben mehr als 100 Jahre lichtecht. ,Mit
dem Lichtdruck lassen sich Reproduk-

tionen herstellen, die selbst Experten
kaum vom Original unterscheiden kénnen”,
begeistert sich Kittler. Ahnlich fasziniert
ist Patrick Fauck. Der Kiinstler, der sich
ganz auf Druckgrafik konzentriert, lernte
den Lichtdruck auf einem Symposium
schatzen. ,Dieses exklusive kiinstleri-
sche Verfahren hat eine ganz besondere
Anmutung”, sagt Fauck, dessen Arbeiten
sehr heterogen sind. ,Ich greife auf einen
ganzen ldeenfundus zuriick, es gibt keine
durchgédngigen Themen", sagt der gebiir-
tige Saarldnder, der seit 2006 in Leipzig
lebt. Vielleicht kommt ihm auch des-
halb der Lichtdruck entgegen, denn dieser
erlaubt es, auf verschiedenen Ebenen mit

GcLITA

Collagen zu arbeiten. ,Wir kénnen mit vor-
gefertigtem Material oder direkt belich-
ten, es kann zusatzlich gemalt und alles
miteinander kombiniert werden", sagt
Kittler. Was so einfach klingt, erfordert
extrem viel Erfahrung und Gespiir. Kittlers
Lehrzeit dauerte sechs Jahre und sie habe,
wie sie selbst sagt, noch lange nicht
ausgelernt. ,Retuscheur, Praparateur und
Drucker waren friiher einzelne Berufe, ich
musste alles lernen”, so die junge Frau.
Wann immer Fauck Zeit hat, assistiert er
Kittler. ,Zum einen unterstiitze ich Janine
gern, zum anderen erfahre ich so mehr
iber die Mdglichkeiten des Lichtdrucks”,
sagt Fauck. 14 Lichtdruck-Werke hat er
bisher geschaffen. Bleibt zu hoffen, dass
noch viele hinzukommen und dass sich
wieder mehr Menschen wie Janine Kittler
flir diese seltene Kunst einsetzen.




GELITA MEDICAL

Die Hamostatika von GELITA MEDICAL sind aus keinem Operationssaal wegzudenken. Speziell fiir den
Einsatz bei Hals-Nasen-Ohren-Eingriffen (HNO) stellt das Unternehmen nun fiinf innovative blutstillende
Produkte vor, die Arzten, Patienten und Krankenhdusern gleichermaBBen zugute kommen.

mmmmms Eine Blutung schrankt die Sicht
des Chirurgen auf das Operationsfeld ein
und sie belastet den Patienten. Deshalb ist
es wichtig, rasch zu handeln. Mit X-DENSE,
X-BLOD, X-PAND und X-PASTE von GELITA
MEDICAL haben HNO-Spezialisten kiinftig
verschiedene Schwamme und Puder an der
Hand, die Stirnhdhlen-, Mittelohr- oder
Schilddriisen-0Ps vereinfachen. Die aus
mehrfach gereinigter Gelatine bestehen-
den Produkte stillen Blutungen schnell und
effektiv. Speziell fiir die haufig vorkom-
menden (Nach-)Blutungen bei Gaumen-
mandel-0Ps von Kinder und Erwachsenen
kommt das aus organischer, oxidierter Zellu-
lose bestehende X-SPRAY zum Einsatz.

Alle Produkte sind extrem saugféhig.
Blutet eine Wunde ganz besonders stark,

Ab Friihjahr 2016
sind alle filinf
GELITA MEDICAL
Hamostatika
erhaltlich

X-BLOD
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konnen Arzte zu X-BLOD oder X-PAND
greifen. Die beiden Schwdmme fassen
das Vierzigfache ihres Eigengewichts und
stoppen die Blutung in weniger als einer
Minute nach Einbringen in die Wunde.
AuBerdem kdnnen beide Produkte trocken
angewendet werden, was die Gefahr einer
Kontamination verringert und zusatzlich
Zeit spart, weil das Anfeuchten wegfallt.

Win-win Situation

Der Nutzen fiir den Patienten? X-DENSE,
X-BLOD, X-PAND, X-PASTE und X-SPRAY
werden gut vom menschlichen Gewebe
angenommen: Der Kdrper resorbiert Gela-
tine und die organische, oxidierte Zellulose
in weniger als vier Wochen vollstandig.

X-SPRAY
X-PASTE

Die HNO-Produkte schaffen eine Win-win
Situation: Eine kiirzere Operation belas-
tet den Patienten weniger, viele kdnnen
auch schon am gleichen Tag entlassen
werden. Beides schont die Budgets der
Krankenhduser und des Gesundheits-
wesens. Denn je effektiver ein Eingriff
durchgefiihrt werden kann, desto kiirzer
sind Operationssaal, Behandlungsteam
und Krankenzimmer blockiert.

X-DENSE

MEHR INFORMATIONEN:

Rik van Beek

Tel. +3120667 53 30
rik.van.beek@gelitamedical.com

()




GELITA MEDICAL Distributors Day

ene
taltung

Ready for Future — unter diesem Motto kamen 35 Distributoren und 15 Mitarbeiter
von GELITA MEDICAL aus aller Welt am 15. und 16. November in Heidelberg
und Eberbach, Deutschland, zusammen. Ziel des Distributor Days war der
personliche und fachliche Austausch. Das Ergebnis: jede Menge SpaBB - und

viele neue Erkenntnisse.

mmmmmm An flinf spielerischen Stationen
war der volle Einsatz der Teilnehmer
gefragt. So konnten sie beim Creative
Painting ihrer Fantasie freien Lauf lassen
oder beim The Weight Game das Gewicht
verschiedener Produkte schdtzen. Beim
SPON-Tower war Geschicklichkeit und
Konzentration gefragt, denn bei dem
abgewandelten Jenga Spiel sollten die
Teilnehmer einen mdglichst hohen Turm
bauen. ,Da unsere Sales Manager und
Distributoren auf der ganzen Welt tdtig
sind, kommen wir nur selten alle zusam-
men", erklart Laura Hausmanns, Geschafts-
fiihrerin von GELITA MEDICAL und fahrt
fort: ,Der alle zwei Jahre stattfindende
Distributor Day bietet die Mdglichkeit
zum personlichen Kontakt und stérkt das
Gemeinschaftsgefiihl."

Aktuelle wissenschaftliche Erkenntnisse
und Produkte von GELITA MEDICAL stan-
den am zweiten Tag auf dem Programm.
In einem von vier Fachvortrdgen erfuhren
die interessierten Zuhdrer mehr lber die
Anwendung der Produktneuheiten fiir den
Hals-Nasen-Ohren Bereich. In einem weite-
ren Vortrag ging es um eine klinische Studie

zum Einsatz von blutstillenden Hamosta-
tika, genauer um GELITA-SPON® RAPID? in
der Nasennebenhdohlenchirurgie. Work-
shops zu den Produktneuheiten runde-
ten den Distributor Day ab. ,Alle Teil-
nehmer waren von der gelungenen
Mischung der Veranstaltung mit
Spieleparcours und Vortragen be-
geistert”, so Hausmanns' Fazit.

MEHR INFORMATIONEN:
Laura Hausmanns

Tel. +49(0)627184-2021
laura.hausmanns @
gelitamedical.com

GcLITA
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News

AUSGEZEICHNET:
GELITA AUSTRALIEN

GELITA entwickelt stetig innovative, hochwertige Produkte.
Dieses Engagement wurde nun vom Complementary
Medicines Australia (CMA) Verband besonders honoriert.

mmmmmm Die australische Expertenvereinigung fiir Komplementarmedizin
hat das Unternehmen als Qualitdtsrohstofflieferant des Jahres aus-
gezeichnet. GELITA Australia produziert mehr als die Halfte des gesamten
Gelatinebedarfs aller Hersteller von Weichkapseln in Australien und setzt
weltweit den Standard fiir die Riickverfolgbarkeit der Produkte. Die Jury

lobte auBerdem das Ziel des Unterneh-
mens, den Abfall gegen null zu reduzieren.

4 ) reduzie
Der Verband libergab den Preis auf seiner
Jahreskonferenz in Sydney im Oktober
2015. Mehr als 200 Delegierte nahmen
an der Veranstaltung teil.
Josh Hemelaar, Direktor Sales und Marketing,
GELITA Australien (Mitte), mit Carl Gibson, CEO
von CMA (links) und Richard Henfrey, COO des
Herstellers Blackmores bei der Preisverleihung
K \ J im Oktober 2015.
uptodate ist eine Information der GELITA Gruppe
Herausgeber: Redaktion: Konzept, Text & Gestaltung:
GELITA AG V.i.S.d.P: Stephan Ruhm, srg werbeagentur ag,
UferstraBe 7 Marketing & Kommunikation Mannheim

69412 Eberbach
Deutschland
www.gelita.com
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stephan.ruhm @gelita.com

Michael Teppner,

Druck:

Leiter Marketing & Kommunikation ~ Metzgerdruck, Obrigheim
michael.teppner@gelita.com

Tel.: +49(0)62 71 84-2190

Fax: +49(0)62 71 84-2718



Global betrachtet

So pflegt

sich die Welt
schon

Asien

Ein Streifzug durch die Supermarkte in
Japan und China zeigt: In Asien sind
Kollagenprodukte der Hit. Die Asiatinnen
wollen keine Falten bekampfen, sie wollen
erst gar keine entstehen lassen. Deshalb
beginnen sie schon im zarten Teenager-
alter ihre Haut zu pflegen. Und deshalb
meiden sie auch die Sonne. Apropos Sonne
und makelloser Teint: In Korea fanden
die mittlerweile weltweit beliebten B.B.
Creams - Blemish Balms, die Gesichts-
serum, Feuchtigkeitscreme, Grundierung
und Sonnenschutz in einem Produkt ver-
einen - ihre ersten Anhdngerinnen.

Brasilien

Die Brasilianerinnen cremen insbesondere
ihre epilierten! Beine, was das Zeug halt.
Mehrmals taglich ist Pflicht. Auch Anti-
Aging Pflege steht hoch im Kurs - und
alles, was die Haut jung und straff halt.
Auch bei den Brasilianerinnen liegen Nutri-
cosmetics, die VERISOL® enthalten, hoch
im Kurs. Was der Franzdsin der Lippen-
stift, ist der Brasilianerin der Nagellack.
Perfekt manikiirte und lackierte Finger-
nagel sind ein Muss.

Europa

Natiirlich schon, lautet das neue Credo der
Deutschen: Immer mehr von ihnen jeden-
falls greifen in die Naturkosmetik-Tiegel.
Die meistgekauften Schonheitsartikel in
Deutschland sind Wimperntusche und
Lippenstift. Und die Franzésinnen? Kaum
eine, die ohne roten Lippenstift aus dem
Haus geht. Und ohne eines ihrer Lieblings-
parflims. Das Schonheitsgeheimnis der
Italienerinnen dagegen lautet: Olivendl.
Beispielsweise als Maske fiir zarte Hande
oder als Kur fiir die Haarspitzen vor
der Wasche.
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